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Presentasión                                                                 
Ahora se enfrenta las circunstancias de la administración en que se encuentran las empresas japonesas con un gran cambio de la estrucutura. Se puede considerar que dicho cambio debe al desarrollo de nuevas tecnologías de la información, la apareciación de varios modelos nuevos del negocio, y la elevación de la técnica de la producitividad en los países asiáticos representados a China. Estos factores que podemos observar en los últimos años las empresas japonesas se dirigen a transladarse sus lugares de la productividad a los países extranjeros.La dirección de transladarse que tiene un gran porvenir sería la zona asiática, sobre todo, China. 

China es el centro de atención desdel punto de vista de los dos factores que son el punto de la productividad y la venta del mercado, así que está acelerando la extensión de las actividades de las empresas japonesas a China como están de moda a partir del 2000. 

Es seguro haber la diferencia por cada empresa y los productos, sin embargo, el base de la exportación de las empresas japonesas hasta los últimos años se ponía la importancia en los países del ASEAN más que China. Se utilizaba como las bases de la exportación de artículos diversos, téxil y electrónicos en unos zonas de China, no obstante, se podia observar la introdución que había pretendido el mercado interior magunifico dentro de China siendo sus objetivos de las actividades. 

La economía japonesa faltaba de la demanda consistemente después de romperse “ la economía de las burbujas” en los años noventa. Lo que la economía fue en bajo mucho tiempo seguido procedió el agurandamiento del ahorrno por la preocupasión del futuro. La escasez de la demanda prestó los precios, y se fue a dirigir las necesidades de comsumidores a la aspiración de precio más barato. 
Por otro lado, respaldado por el desarrollo de nueva tecnoligía de la información y la comunicación, los nuevos modelos variados de negocios trajeron los cambios a la estructura de la productividad. De unas maneras concretas, se difunde el Supply Chain Manegemente (SCM) y Global Sawsing, resulta que exige el rendimiento de la productividad aún más a cada empresa, y se va a intensificar la camptitividad entre las empresas.
Además, la globalización de la economía trajó aumentar la ocación de reunir fondos a las empresas en los mercados extranjeros, y se exige hacer público la información que es válido internacional. Por ellos, está avanzando la revolución de la norma de cuentas rápidamente pretendiendo la aceptación con la internacional. La conciencia de las administradores de las empresas cambiaron dar la importancia a la participación tradicional a la proporción de la rentabilidad.
Al observar las situaciones que se rodean las empresas japonesas, pone relieve de la presión de reducir el coste y la intensificación de la competitividad entre las empresas, resulta que estos factores se dirigen las empresas japonesas hacia sus extensiones al los paises extranjeros. La técnica en los países asiáticos se eleva mucho en los últimos años a través de la difusión de la máquina. También aumentan las piezas que son posible proveer en los países asiáticos por sus mísmos, así que adelanta más el niver de los productos que se puede fabricar.
Es seguro tener la potencia muy alta en los países asiáticos porque la mayoría de la composición de la población se ocupa con los jovenes. Por la recesión de la economía japonesa seguida mucho tiempo, hay muchas empresas japonesas que quieren hallar el medio de escaparse al mercado de China que posee un 3.000 millones de personas. Por otro lado, los países de ASEAN recibieron un gran daño por la crisis en 1997, y no se veía tanto alto crecimiento económico como lo anterior por lo general, sin embargo, la formación del AFTA en 1993 creó un mercado que no puede presta la atención teniendo un 500 millones de personas. Así, la conciencia de las empresas japonesas se va a la extensión de sus actividades hacia los países asiáticos.
Es evidente que las estrategias de las empresas japonesas hacia los países asiáticos no son inguales según cada empresa y los productos. No obstante, se puede encontrar las tendencias particulares por observar los ejemplos de extender las actividades de las empresas japonesas. Son el translado a China y la reconstitución de los puntos de ASEAN.
Según la encuenta del Japan Bank for International Coperation, China mantiene su primero lugar en la dirección prometedor que las empresas japonesas quieren aprovechar sus negocios durante más de los diez años. La mayoría de la respuesta del rázon elegido China se puede encontrar “ Gran porvenir del mercado” (83%), y sigó “ Mano de obra barata” (66%) y “Puede convertir en un punto para la fabrica de montaje” (29%). 
China llevaba adelente la aceptación del reglamento del comercio exterior con el motivo de su revolución y apertura de China interior. A medida que se desarrollo la negociación de la participación en la OMC que ya se la fijó en febrero de 2001, estaba aumentando la inversión directa por prestar la atención como un gran mercado teniendo la venta interior de China en la visión. Así, esta participación en la OMC trajó un flujo de la inversión directa y el comercio exterior hacia China modificando el reglamento gigantesco. Particularmente la cantidad del comercio exterior de China se acrecentó a un 1.154.500 millones de dólares desde un 510.200 millones de dólares entre 2001 y 2004, es decir, aumentó un 2.3 veces más. A partir de 2001 en que China participó en la OMC, el comercio exterior entre China y Japón también empezó a acelerar consideradamente, y sobre todo, la exportación de Japón respecto a China aumentó un 2.4 veces, por consiguiente se fue a reducir el déficit de Japón respecto a China rápidamente, así que vinculó con hacer el equilibrio de la baranza de pagos en 2004. Después de participar en la OMC, lo que se dirigió hacia la abolición de la exigencia que obligó a comprar la materia primaria y las piezas en China interior amplió la ocación de aprovechar la materia importada desde Japón, y también se fue a activar la importación para extender los puntos productivos de las empresas japonesas en el mercado de China, por lo tanto, nos podemos percibir que las empresas japonesas se interesan mucho en el mercado de Chino no sólo exiger mano de obra barata ya existente.
Por otro lado, se parece que el valor de ASEAN como el punto productivo se mitigue relativamente comparando con el crecimiento de China. No obstante, la inversión directa de las empresas japonesas hacia los países de ASEAN continuaba sin caerse en gran escala a pasar de que esté de moda de la extensión hacia China. Como ha mencionado lo antes, los países de ASEAN recibieron unos grandes daños por la crisis asiáticas en 1997. Aunque están en la escala de la recuperación para que vuelva a ver su gran crecimiento econónico como antes de la crisis, el valor de la inversión directa de Japón hacia ASEAN en 2001 subió a un 473.340 millones de dólares, luego, seguía un 284.714 millones de dólares de 2002, un 263.064 millones de dólares de 2003, y un 290.798 millones de dólares de 2004, por lo general se puede refeirselo a evolucionar moderadamente. La inversión directa hacia China fue un 37% del aumento en mismo periodo desde un 181.850 millones de dólares a un 490.878 de dólares, la comparación de la inversión directa entre ASEAN y China por las empresas japonesas ha puesto de relieve la tendencia de cambiar a China de ASEAN. 
Sin embargo, lo que debe prestar la atención sería un punto muy importante de tener la historia muy larga de la inversión hacia ASEAN, la que empezó desde los años sesenta. La inversión directa de Japón hacia ASEAN hizó adelantar las instalaciones y construir los bases productivas determinadas en los países de ASEAN dentro de la histria muy larga, por lo tanto, sobre la inversión hacia ASEAN ya se siente que haga una ronda una vez, y casi se cumpla totalmente. Por otra parte, la apertura del mercado de China aún tiene veinte años y pico, ya que sería diez años y pico lo que la inversión directa hacia China empzó a fluir en serio. En realidad, aunque es posible encontrar los ejemplos de que se desplazan sus fábricas que habían en EE.UU cerrando hacia China, sería dificil encontrar los ejemplos de los desplazamientos a China hasta que se cieren sus fábrias establecidas en los países de ASEAN. La mayoría toma la opción de construir los nuevos puntos en China manteniendolos en los países de ASEAN, porque se quedarían unos riesgos si hubiese estrechado sólo único en China por ser aún el gobierno inestable. Por consiguiente, no ha cambiado casi nada la importancia de ASEAN para las empresas japonesas.
El problema que hay que considerar las empresas japonesas sería como reorganizarían sus redes productivos dentro de ASEAN eficientemente. El AFTA que se inició desde 1993 hace acelerar esa reorganización a todas empresas. En 2003 llegó a cumplir la formación del AFTA reduciendo el arancel dentro de la zona de ASEAN progresivamente. El arancel muy alto de ASEAN obligaba a hacer la inversión repetida en cada país de ASEAN, es decir, muchas empresas japonesas se fueron a poseer las mismas fábricas  producidas mismos productos en cada país de ASEAN, no obstante, por la creación del AFTA es posible reunirse sus fábricas cada producto manufacturado dentro de la zona de ASEAN encontrandose la racionalidad. 
La industria automovilísta que se habían pegado con el arancel más alto recibió las grandes favores por la realización del AFTA. Hasta estonces, básicamente la industria automovilísta en Aia oriental había estado muy cerrada con el objetivo de proteger la industria automovilísta interior de los países propios, porque llamaron la atención de la variedad y la dimensión de dicha industria, es decir, un mónton de pieza relacionada con la producción de coche crea nuevo empleo con unas nuevas fábricas. Por gracia al mercado protegido, en los países de Asia oriental se fue a desarrollar la demanda de coches nacionales. Sin embargo, el resultado de las dos liberalizaciones que se pudó observar dentro de los diez años en Asia oriental trajó unos cambios grandes en todas industrias automovilístas incluso a fabricantes de piezas. Son la supresión del arancel por el AFTA que ha dado la expricación breve un poco antes y la supresión de la obligación de utilizar las piezas nacionales. 
Por la realización del AFTA, el arancel vinculada con la industria automovilísta redució a un 5 % a partir de 2003. Además, cumplirá la liberalización completa en 2007 quitando su todo arancel . En el AICO (ASEAN Industrial Cooperation Schem ), el cúal funcionaba como un puente condicional para irse a la realización del AFTA y imponiaba menos de un 5 % del arancel intrarregional igual que el AFTA a los artíclos determinados, fue más de un 80% de la aceptación del AICO por el complemento mutuo intrarregional de las empresas automovilístas japonesas. 
Las dos liberalizaciones recientes se han dado un gran impacto a la estructura de la industria automovilísta de ASEAN. Simultáneamente surgió poner el nuevo dicreto del desalloro de la industria automovilísta en vigar en 2004 en el mercado de China que también había estado muy cerrado. Por éste nuevo inserto se pretendió a cambiar su dirección hacia la competitividad internacional abriendo su mercado. Además, a partir de 2010 ejercitará el FTA entre ASEAN y China. Así, podemos percibir que la industria automovilísta en ASEAN y China ha entrado al périodo de la competitividad auténtica por lo general acompañando con el mercado dirigido a la apertura. 
Inició la extensión de las empresas automovilístas japonesas a partir de los años sesenta. Sus posiciones estables y éxitos en los países de ASEAN actuales son de muchos esfuerzas durante mucho tiempo. Acutualmente la producción automovilísta en los extranjeros por todas empresas japonesas llegó hasta un 9.80 miles de coches, y se lo producieron un 3.64 miles de coche correspondido a un 37.1% en los países de Asia oriental.  Por otro lado, la previsto de la producción automovilísta de China llegará a un 10 millones de coches en 2010, y la mitad de la producción del mundo habiese sido de China. Se espera un 2,6 millones de coches de la producción por los fábricantes japonés. Esta cifra corresponde al aumento de un 1,8 millones de coches al comparar con la de 2004, resulta que los cambios recientes en ASEAN y China se van a covertir en una gran ocación de los negocios para todas empresas automovilístas de Japón. 
Hipotesis                                                             

Desde el punto de vista de lo que podemos ver sobre la situasión acutual del mercado de Asia oriental , no se niega la posiblidad y la necesidad, las cúales volvería a escribir la composición de las estrategias de las empresas japonesas, en los cambios que siguen surgiendo en Asia oriental, resulta que estos factores se dirigiría las empresas japonesas representadas a la industria de coche hacia el problema y el desafrío nuevos. 
Objetivo                                                               
Afirmando en consideración de los cambios recientes que ligan por el amplio del mercado y la intensificación de la competitividad en Asia oriental, aclara como las empresas japonesas atañe al mercado de Asia oteintal, y para ellas, como se exige la reestructuración de sus estrategias en la mapa de Asia oriental cogiendo el tema especialmente a la industria de coche representada  la industria japonesa que se extiende a los extranjeros. 
Metodología                                                            

Basando en los resultados de la encuesta en la sección de la industria automovilísta por la JETRO y el Banco de Cooperación internacional, los cúales son de “La investigación de la industria fabril japonesa en Asia” y los documentos del comercio exterior publicados por el Ministerio de Economía, Comercio y Industria de Japón entre 2000 – 2005, intenta a investigar la conciencia y el estado de las empresas japonesas en la estrategia de Asia oriental, por ellos, se va a ponerse de relieve de sus actividades y estrategias realizadas acompañadas con los cambios recientes en Asia oriental. También se puede consultar con los documentos sujetados en las paínas webs de cada empresas japonesas de coche, por sus documentos, es posible analizar cada estrategia empresarial cogiendo los datos con todas detalles, y se va a encontrar las direcciones de reestructurar sus estrategias en Asia oriental. 
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En el 1 y 2 de índices, pone en claro el mecanismo del crecimiento económico de ASEAN y China que dependiaba de recibir la inversión directa después de la segunda mitad de los ochenta, y luego, estudiará el camino hacia el proceso de la evolución y la reestrucuación de la industria automovilísta en ASEAN y China.
En segundo lugar, la Cooperación Económica Intrarregional de ASEAN que se formó en 1976 aprovechó en la estrategia de industrializar para exportar los productos nacionales, la que había sido establecida para proteger la industria interior, con el motivo de “ Declaración de Manila” en el tercer cumbre del 1987. Por lo tanto, acrala el proceso hasta que ejectasen el marco del AICO (ASEAN Industrial Cooperation Scheme) introducido en 1996 y el AFTA que llegó a cumplir en 2003, los que tienen la relación muy profunda con la industria fabril, y investigará cómo estas estrategias nuevas por ASEAN se influiría a la profundización de la cooperación económica dentro de ASEAN y las actividades de empresas japonesas del automóvil. 
En el último, trata la evolución de las actividades de las empresas japonesas  en ASEAN y China afirmando en consideración de los índices anteriores. Había crecido mucho la industria automovilísta de Japón consideradamente sin caerse la técnica y la venta después de la Segunda Guerra Mundial. Desdel punto de esa vista, investigará cómo hubiese avanzado la indutria automovilista de Japón sus negocios positivamente en los mercados cerrados asiáticos y cómo se desplazaría sus puntos correspondiendo y aceptando los cambios recientes en Asia oreital. 
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