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1.  TÍTULO DEL TRABAJO 

 

Métodos de Simulación aplicados a planes de negocio: Análisis de riesgo 
 

 

2.  INTRODUCCIÓN 

Existen novedosos sistemas de simulación de datos que constituyen cada vez más un 

apoyo a decisiones estratégicas como dónde invertir, qué producto fabricar, qué precio 

poner… Tomar la mejor decisión significa hacer un análisis del riesgo. 

Las herramientas de simulación permiten ver todos los resultados posibles de una 

situación, e indican la probabilidad de que ocurran. 

 

El análisis de riesgo es una técnica cada vez más utilizada para apoyar la toma de 

decisiones en condiciones de incertidumbre. Bajo ese contexto, obtener resultados que se 

acerquen lo más preciso posible a lo que acontecerá en el futuro se torna imprescindible a 

la hora de efectuar una evaluación económica. De allí surge la necesidad de recurrir a 

métodos que consideren y cuantifiquen el riesgo. 

 

3.  HIPÓTESIS DEL TRABAJO 

 

¿Cuál es el impacto y beneficio de aplicar métodos de simulación de valores a nuestro 

plan de negocios? 

 

4.  METODOLOGÍA DEL TRABAJO 

 

La primera fase será introducir el tema desarrollando el concepto de Simulación para 

luego adentrarnos en el concepto de Plan de Negocio. 

Se analizarán métodos de simulación de valores que permiten analizar el riesgo de 

inversiones con más fiabilidad. 

 

En una segunda etapa se aplicarán dichos métodos sobre un plan de negocios de 

consultoría internacional a fin de comparar los datos de simulación con los obtenidos 
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inicialmente en hoja de cálculo estándar y visualizar así mayor cantidad (y más cercanas 

a la realidad) de cifras sobre las cuales evaluar la orientación y riesgo del negocio. 

 

Finalmente se establecerán las conclusiones en las cuales se emitirán juicios de valor 

personales respondiendo a la cuestión planteada en la hipótesis. 
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