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1. Título del trabajo.
2020 Zona Metropolitana de Guadalajara, México, ciudad internacional de negocios: Industria Electrónica ZM GDL catalizadora de IED para la estrategia comercial  “Sillicon Valley Mexicano-Japón-China: Pacifico Tecnológico”.

2. Introducción.
· Tema de estudio

Planteamiento del problema

Zona Metropolitana de Guadalajara, conformada por los municipios de Guadalajara, Zapopan, Tlaquepaque, Tonala, Tlajomulco de Zúñiga, El Salto y Juanacatlan; Se localiza en el occidente de México, tiene una población de 3,9 millones de habitantes con un PIB de US26, 792 millones y una IED de US$ 2,431 millones; Segunda metrópolis en México (solo menor que Ciudad de México 19,1 millones de habitantes) y tercera  en poder económico (solo detrás de Ciudad de México PIB US$ 178, 529 y  Monterrey  PIB US$ 36,231 millones).  Se enfrenta a una realidad donde tiene poca presencia internacional y en el mercado interno vive en una constante recesión a través de la última década. En dicha década hemos visto como otras ciudades mexicanas han retomado presencia en la economía nacional, ciudades como Tijuana, León, Aguascalientes, Puebla, entre otras, pero sin lugar a dudas Monterrey se ha consolidado como la segunda región económica en México, esto coincide con la apertura del TLCAN en 1991 y su cercanía a la frontera norte, le da un impulso al empresariado Regiomontano. 

Ante esta realidad estable pero muy a corto plazo, la iniciativa privada, las instituciones gubernamentales de los tres niveles, municipal, estatal y federal; las universidades publicas y privadas, y la sociedad en general, están instrumentando un plan estratégico de desarrollo integral y sostenido, donde proyectan posicionar a la ZM Guadalajara como ciudad de negocios internacional en el 2020, líder en Latinoamérica. El mes de Noviembre del año en curso, en la ciudad de Guadalajara, México, se desarrollo el “Foro Metropolitano de Turismo de Negocios” Guadalajara 2020; donde han participado los agentes económicos, gobierno y sociedad, para debatir realidades, expectativas, proyecciones y mecanismos que faciliten la integración del plan maestro y su viabilidad. Este Foro ha desvelado el alcance del proyecto, el cual según las conclusiones, proyectan hacer un cambio radical de la ciudad y su concepción en cuanto a City Marketing: reforma cultural, desarrollo urbano, movilidad (vialidad y transporte), oferta turística, promoción económica, recreación y nuevos productos turísticos,  servicios públicos y equidad,  cultura turística y capacitación, entre los más importantes. 

La iniciativa privada a inicios del nuevo siglo ha comenzado a desarrollar infraestructuras de negocios de gran relevancia en la región, Centro JVC, mayor centro de convenciones en Latinoamérica; Centro Cultural Universidad de Guadalajara CCU; el mayor centro cultural del Occidente Mexicano; la proyección del primer museo Guggenheim en Latinoamérica; La Torrena, torre de Telecomunicaciones y actividades lúdicas; Ampliación de Expo Guadalajara, actualmente el centro de convenciones más grande en Guadalajara; nuevos centros comerciales entre ellos el más grande de Latinoamérica, “Galerías Guadalajara”. En el Foro Metropolitano se ha discutido por primera vez una sinergia entre iniciativa privada y gobierno donde proyectan aspirar a ser ciudad sede en los Juegos Panamericanos del 2011 y para los Juegos Olímpicos del 2020; por su parte el gobierno en sus tres niveles ha iniciado algunas obras de infraestructura fundamental para el crecimiento de la región, entre las mas destacadas están, obras viales en la ciudad,  pasos a desnivel, presa Arcediano, que dará sustentabilidad al abastecimiento de la ciudad hasta el 2030, macro-libramiento de la ciudad, es un anillo periférico donde la vialidad que no necesita entrar disminuya su tiempo en transito y no perjudique las infraestructuras y la vialidad misma, sobre todo vehículos de carga pesada; nueva carretera Guadalajara-Puerto Vallarta, reduciendo una hora el trayecto para este destino turístico; existe una iniciativa del gobierno Federal para inicios del año 2005 donde lanzara una licitación internacional para atraer la atención de la inversión privada en la construcción del tren de alta velocidad que conectaría la capital, Ciudad de México con Guadalajara. Dichos ingredientes se han mezclado para instrumentar el plan maestro de desarrollo de la ZM Guadalajara en su primera fase de Foro Publico.

Dentro del área de Comercio Exterior este Foro no ha entrado a detalles, solo se hace mención que se debe atraer mayor IED a la región y hace referencia a donde sé debería destinar dichos flujos de inversión, sin embargo, a mi criterio parece una idea global y sin particularidades que determine como se atraerá la IED, de donde vendrá, que ofrecemos a los inversores internacionales, que sector productivo se debe potenciar con esta IED,  una estrategia comercial que nos indique los parámetros a seguir; aquí es donde nace mi inquietud por estudiar dicho tema, la promoción económica es fundamental para detonar las regiones estratégicas del país, sin embargo debe existir una estrategia comercial clara y consensuada entre los entes económicos y sociedad para que sea viable, sustentable y bien administrada.

La intención de esta tesina es desarrollar una estrategia comercial para la industria electrónica de ZM Guadalajara y consolidarla como el catalizador de la IED en el sector industrial jalisciense, dicho sector es reconocido en el ámbito nacional e internacional como el “Sillicon Valley Mexicano” y ha creado  marca de ciudad; Sector sensible en la economía Jalisciense (Estado de Jalisco) ya que se han establecido en la región a finales de los ochenta una serie de empresas lideres a escala mundial en el sector de la electrónica, IBM, Siemens, Hewlet Packard, Flextronics, Solectron, Sony, Kodak,  donde no solo se ensambla, sino que hay clusters tecnológicos para desarrollo de nuevas tecnologías; La idea general de esta investigación es tender un puente estratégico con Asia, particularmente con Japón que se ha firmado un acuerdo de libre comercio y que entrara en vigor el próximo 1 de abril de 2005, y buscar los flujos de inversión chino que están llegando satisfactoriamente a América Latina, Argentina, Brasil, Colombia, Venezuela, Cuba, Chile. Aprovechar la situación geográfica que posee Jalisco en el Pacifico, siendo la puerta natural para el mercado tecnológico-asiático, su cercanía a la capital mexicana y al poderoso “Sillicon Valley” en California. Ofreciendo la entrada al mercado Norteamericano (Canadá, Estados Unidos, México) de sus productos tecnológicos y haciendo sinergias con China, sedienta de materias primas y energéticos, país con el cual se iniciaron en octubre pasado las negociaciones tendientes a firmar un acuerdo de promoción y protección reciproca de inversiones (APRI) con el cual da certeza jurídica al cada vez mayor intercambio comercial y potenciales inversores.  La visión de la estrategia seria dejar de mirar solo al norte y a occidente, dicho de otra manera virar nuestra atención y especializarse en el mercado asiático,  desarrollar una estrategia con el respaldo del gobierno central para que Jalisco y específicamente ZM Guadalajara sea una área estratégica en el comercio exterior del país, especializada en la industria electrónica y receptora de IED de Asia, desarrollar un hub tecnológico en la región y potenciar un corredor tecnológico hasta la frontera norte con California. 

Objetivos  de la investigación

Objetivo general

Desarrollar una estrategia comercial para la industria electrónica de ZM Guadalajara, que sea determinante en la captación de IED para su sustentabilidad y al proyecto de desarrollo estratégico de ZM Guadalajara, crear la puerta al mercado asiático y especializarse en los lazos con el Pacifico.

Objetivos particulares

· Cuantificar el potencial de IED asiática en la región y el sector electrónico, estudiare solo dos ejemplos (Japón y China) y proyectare dichos flujos de inversión  a través del tiempo.

· Determinar el impacto de la IED en la región y en el plan de desarrollo estratégico de la ZM Guadalajara.

· Identificar las infraestructuras deficientes y las necesarias para el desarrollo integral del sector electrónico jalisciense.

· Identificar los lazos comerciales entre México, Japón y China.

· Formar un corredor tecnológico Sillicon Valley GDL- Sillicon Valley California – Maquiladoras tecnológicas en frontera norte.

· Incentivar la continua competencia ínter-estados como una herramienta de evolución económica y social.

Justificación

La economía internacional vive en pleno reajuste en las reglas del comercio internacional, debido a varios factores, geopolíticos, económicos, culturales, ambientales, a través de la década de los noventa hemos visto un sin fin de acuerdos comerciales entre países y regiones económicas, EU-25, NAFTA, MERCOSUR, CARICOM, ASEAN, etc., el posible ALCA y la ultima noticia que confirma un tratado de libre comercio entre ASEAN y China, creando el mercado mas grande del mundo, 1.800 millones de personas. 

Esta realidad hace que todo el mundo mire impacientemente y sigilosamente los movimientos que se están engendrando en Asia. En la cumbre de la APEC, que se desarrollo en Santiago de Chile en noviembre pasado, se confirmo que por el momento es inviable un acuerdo de libre comercio entre los miembros del APEC, sin embargo se pudo apreciar el gran interés que tiene China en Latinoamérica, el presidente Hu Jintao y su grupo económico, viajaron por Súdamerica en búsqueda de nuevos lazos económicos y buscando satisfacer la gran demanda de materias primas y energéticos que necesitan para su ritmo de crecimiento, de esta manera anunciaron una histórica IED para Argentina en empresas privadas y en obras de infraestructura, también hay proyectos de IED para Chile, Brasil, Venezuela, Colombia y Cuba. 

En este contexto internacional, la inserción de ZM Guadalajara y su industria electrónica con el mercado Asiático lo considero viable y con alcances inimaginables. Geográficamente es la puerta natural para la industria tecnológica del pacifico, China, Japón, ASEAN y California. Económicamente atraería flujos de IED suficientes para consolidar a ZM Guadalajara como Hub Tecnológico Internacional y posicionarse como lideres en Latinoamérica en la Industria Electrónica, así como financiar otros factores del plan Maestro de desarrollo Guadalajara 2020 y proyectarla como ciudad internacional de negocios. Repercutiendo favorablemente en la calidad de vida de los Jaliscienses y del occidente mexicano. Políticamente es un momento adecuado, México ha ratificado el acuerdo de libre comercio con Japón y están en negociaciones con China para posibles inversiones, China antes de hundir los precios de las materias primas con su inagotable demanda, esta apostando por crear alianzas estratégicas con países claves en Latinoamérica, se crearía un contrapeso político favorable a México y sus relaciones políticas con sus principales socios comerciales. Empresarialmente la ZM Guadalajara tiene experiencia de casi dos décadas especializándose en la industria electrónica, cuenta con 23 parques industriales, ha adquirido el Know How de empresas norteamericanas, europeas, asiáticas así como su tecnología.

3. Hipótesis del trabajo. 

“Un trabajo científico siempre se plantea una pregunta. La investigación (tesina) se realiza para contestar esa pregunta, bien refutándola o confirmándola. Esa pregunta se denomina hipótesis"........

· Suponemos que una estrategia comercial con Asia (Japón, China) para la Industria Electrónica de la ZM Guadalajara será el catalizador de la IED que necesita la región para sustentar el plan Maestro de Desarrollo  Guadalajara 2020, así como el motor del progreso económico, social, cultural, turístico del occidente Mexicano en la próxima década. 

· Suponemos que dicha estrategia comercial con Asia (China, Japón) permitirá a la ZM Guadalajara consolidarse como marca “Sillicon Valley Mexicano” desarrollando tecnología propia, permitiéndole ser un Hub Tecnológico Internacional y crear un Corredor Tecnológico hasta California “Sillicon Valley”. 

4. Metodología. 

La metodología de esta investigación será cuantitativa ya que se adecua a las características de la misma:

· Preocupación por el control de variables y su medida en términos numéricos.

· Control e interpretación objetiva.

· Interés por el cuanto.

· Generalizable.

La aportación de las conclusiones de la investigación deberá ser representativa y generalizable. Por el tipo de estudio se deberá desarrollar algunas actividades como: cuestionarios de actitudes, pruebas de papel y lápiz, análisis estadísticos multi-variantes, estudio de muestreos, análisis econométricos.

A su vez, introduciré conceptos y metodología de marketing internacional para ajustar y adecuar la estrategia propuesta. El enfoque será de lo particular hacia lo general.
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7. Cronograma de las tareas a realizar. 

Diciembre 2004:

Presentación y entrega al MCFI del primer borrador del proyecto de tesina.

Enero 2005:

Visita personal en California, USA, buscare alguna biblioteca pública en búsqueda de bibliografía e información inherente al tema de investigación.

Visita personal en Guadalajara, México, búsqueda de más bibliografía e información académica en alguna universidad pública o privada, así como visita a alguna biblioteca publica.

Solicitare alguna entrevista con entidades públicas en búsqueda de información especializada y de primera mano, SEPROE, INEGI, BANCOMEXT, Secretaria de turismo, etc.

Visita personal en la administración de Expo Guadalajara en búsqueda de más información del Foro Metropolitano de Turismo de Negocios: Guadalajara 2020.

Febrero 2005:



Integración de la información obtenida



Actualización y remodelación del primer capitulo

Marzo: 2005



Inicio del segundo capitulo

Actualización de la información política-económica y depuramiento de la misma

Abril 2005:



Finalización del segundo capitulo



Retroalimentación de la investigación desarrollada



Inicio del tercer capitulo

Mayo 2005:

Búsqueda de modelos econométricos para la cuantificación y proyección de la IED



Búsqueda de asesoria en métodos cuantitativos

Desarrollo e implementación de la estrategia a seguir

Junio2005:



Finalización de la estrategia a seguir



Visualización de la estrategia a través del tiempo



Retroalimentación del tercer capitulo

Julio 2005:



Integración de la tesina y actualización

Agosto 2005:

Septiembre 2005:



Inicio del cuarto capitulo



Revisión y actualización



Finalización del cuarto capitulo

Octubre 2005:



Inicio del quinto capitulo



Conclusiones y Recomendaciones



Depurar la bibliografía



Finalización del quinto capitulo

Noviembre 2005:



Revisión general de la tesina



Actualización y retroalimentación de la investigación

Dar formato a la tesina



Ultima revisión a la tesina



Tesina Finalizada



Presentación final de la tesina y encuadernación

Diciembre 2005:
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