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1. Título del Trabajo: IMPACTO DEL COMERCIO Y LAS FINANZAS INTERNACIONALES EN UNA EMPRESA IMPORTADORA DE LUBRICANTES PARA VEHICULO DE MOTOR.

2. Introducción

El comercio internacional debido a la globalización contemporánea ha tomado una gran importancia para los países y las empresas que los integran, ya que es una actividad de compra y venta entre naciones y/o particulares que comercializan, entre o desde distintos países, donde los elementos operativos como transporte, seguros internacionales, formas de pagos a proveedores, pagos aduanales, junto a las comunicaciones son tan importantes como los demás componentes que forman parte de los productos a comercializar en el país de destino. Los retos que plantea la globalización junto al proceso de integración para República Dominicana con otros países lleva a las empresas Dominicanas a buscar una ventaja competitiva en costo de los productos a adquirir en el exterior (en otros países).

El comercio internacional y las finanzas internacionales basadas en una buena gestión administrativa permite a las empresas las oportunidades de obtener ventaja competitiva en costo a través de utilizar diferentes alternativas y seleccionar la mejor en lo que se refiere a diferentes variables de la economía como el tipo de cambio, la tasa de interés, las políticas comerciales de los países, los acuerdos de libre comercio, las integraciones regionales, etc. 

La empresa Manuel Arsenio Ureña, C. por A., localizada en República Dominicana, la hemos seleccionado para determinar el impacto del comercio y las finanzas internacionales de los productos a comercializar. Esta importa lubricantes para vehículos de motor marca Kendall procedente de Estados Unidos, y marca Gohner procedente de México. Vamos a utilizar dos productos de la línea de productos de ambas marcas; estos son productos para vehículos livianos de pasajeros de referencia SAE 40 12/1 y SAE 50 12/1, donde al traspasar la frontera de un país podemos determinar las barreras arancelarias y no arancelarias; como también la divisa utilizada, el tipo  de cambio y la tasa de interés que pueden impactar en el costo de los productos de diferentes maneras. 

“Históricamente, una transacción internacional se diferencia de la que no lo es por dos razones:

1. Implica que la mercancía atraviese una “frontera” que originaba una asimetría entre productos según su origen nacional: esta “dificultad” podía ir desde la más radical prohibición a la más frecuente vía de los aranceles, pasando por limitaciones cuantitativas (cuotas o contingentes), barreras sanitarias, técnicas y un arsenal de otras “barreras no-arancelarias” (NTB).

2. Implica varias monedas. En una transacción en que una empresa dominicana adquiere un producto fabricado en Estados Unidos y otro en México,  por una empresa de esas nacionalidades, el comprador está habituado a operar en pesos dominicanos, mientras que el vendedor de Estados Unidos en dólares y el vendedor Mexicano en pesos Mexicanos: de hecho es lo que necesitarán para pagar sus nóminas. Por eso, o los vendedores aceptan el pago en pesos dominicanos y luego los convierte en dólares en el caso de Estados Unidos y en peso Mexicano en el caso de México o el comprador ha de transformar sus pesos dominicanos en dólares o pesos Mexicanos para poder efectuar  el pago a satisfacción del vendedor. En ambos casos es necesario algún sistema que permita “transformar” una moneda en otra: tradicionalmente, los “mercados de divisas”: unos mercados específicos, en los que a menudo los poderes públicos han interferido de múltiples formas.

Estas dos “especificidades” han generado la tradicional división de la economía internacional en una parte de “comercio internacional” y otra de “finanzas internacionales””
. 

También analizaremos el entorno global en que se desenvuelve la empresa de referencia tanto interno a través de la cadena de valor (Michael E. Porter) para identificar las fortalezas y debilidades, y de esta forma lograr eficiencia operativa que nos permita disminución en costos de los productos a comercializar; así como su entorno externo, que incluye el microentorno donde se analizará a través de las 5 fuerzas competitivas y las ventajas competitivas genéricas (Michael E. Porter) sus oportunidades y amenazas, de esta forma buscar obtener una ventaja competitiva en costo; así como el macroentorno, donde se analizarán los factores económicos y negocios: competitividad de la empresa, legislación y actividades culturales, sociedad – empresa, demografía y oportunidades para la empresa y de esta forma identificar sus oportunidades y amenazas en busca de una ventaja competitiva genérica. 

Cuando se discute la competitividad de los productos de un país respecto a otros países hay que tomar en cuenta los costos de producción y la evolución del tipo de cambio.  

La ventaja absoluta y la ventaja comparativa de los países con los cuales estamos comercializando es un factor muy importante a tomar en consideración cuando se trata de ahorrar costos en los productos que importamos, donde la ventaja absoluta en la producción de un bien se corresponde a una mayor productividad, mientras que la ventaja comparativa depende de en qué bien la ventaja  de productividad es mayor o menor. 

3. Hipótesis del tema

En este estudio nos proponemos demostrar cómo una empresa Dominicana busca lograr ventaja competitiva en costos, a través del comercio y las finanzas internacionales, importando  lubricantes  para vehículos de motor de dos países diferentes, es decir, un país donde se está en negociación de un acuerdo de libre comercio y otro no; y las diferentes variables económicas de cada país que juegan un papel muy importante en la determinación del costo de un producto, como son: la moneda, el tipo de cambio, el tipo de interés, ventajas comparativas, ventajas absolutas, transporte, entre otras; e identificar cual es la mejor alternativa para ahorrar costos, tomando en consideración también las variables macroeconómica del país receptor.

4. Metodología

Para la  elaboración de este proyecto, los métodos de investigación a utilizar son:

Análisis, este método consiste en distinguir y separar las partes de un todo hasta llegar a conocer los principios o elementos de este.  Es importante para las empresas que importan o exportan,  el conocimiento del comercio y las finanzas internacionales, ya que le permite entender la forma en que los acontecimientos internacionales pueden afectarla y qué medidas deben tomarse para evitar riesgos y aprovechar  las oportunidades que ofrecen los cambios en el entorno internacional.

En cuanto a las teorías del comercio y las finanzas internacionales,  consultaremos  libros  relacionados con el área y de autores reconocidos.  Indicamos también que parte de los datos lo localizaremos en páginas de Internet. 

El método cuantitativo nos permitirá cuantificar  los costos de los productos de acuerdo a la alternativa utilizada para obtener el producto al más bajo costo.

El método cualitativo nos permitirá valorar el impacto del comercio y las finanzas internacionales en una empresa Dominicana importadora de lubricantes para vehículos, la cual importa estos productos de dos países diferentes.

Además utilizaremos la aplicación de entrevistas al personal que trabaja directo en la compra de los productos y con las empresas que lo producen, en ambos países. Serán entrevistas abiertas, con una guía que sirva de orientación  a las mismas.
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Nota: Además para la complementación de esta tesina nos apoyaremos en el material de clases de las diferentes aulas de la Maestría en Comercio Exterior y Finanzas Internacionales de la Universidad. 
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