Beatriz Eugenia Díaz T.  diaz.bet@mcfi-ub.net


FUTURO DE LA COMERCIALIZACION DE LAS FRUTAS COLOMBIANAS COMO PRODUCTO MARCA PAIS HACIA EL MERCADO EUROPEO.

BEATRIZ EUGENIA DIAZ TOCARRUNCHO

diaz.bet@mcfi-ub.net

UNIVERSIDAD DE BARCELONA

MASTER EN COMERCIO Y FINANZAS INTERNACIONALES

BARCELONA, NOVIEMBRE DE 2004

TITULO
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INTRODUCCIÓN

Teniendo como base la idea que la economía es algo relativo y en constante cambio, se propone plantear un análisis de la Comercialización en  el sector frutícola Colombiano en la ultima década y establecer las  posibilidades de ciertos productos en el mercado de la Unión Europea en los próximos años.

El interés por esta investigación radica en que se quiere dar un paso adelante en los estudios hechos en los cursos del modulo anterior además de considerarlo como un tema con proyección practica que puede aportar a la búsqueda de la identidad de las frutas Colombianas al igual que convertirse en un modelo piloto para el fortalecimiento de las Agremiaciones del sector y fomentar la creación de nuevas empresas, para lo cual se consultaran estudios de casos similares elaborados por Asohofrucol (Asociación Frutícola de Colombia), CCI (Corporación Colombiana Internacional), Ministerio de Comercio exterior Colombiano, OMC , CEDE (Centro de Estudios Económicos de la Universidad de los Andes), ICEX, entre otros, que servirán para establecer las debilidades y fortalezas de la Comercialización de las frutas Colombianas y asi deducir sus potenciales, modificar los mecanismos de intercambio y tal vez encontrar y posicionar un producto bandera  para aumentar los volúmenes de exportación.

De la misma manera , se trata de encontrar el mejor camino para el aprovechamiento de las estrategia Marca País, la cual busca la forma en que cada Nación puede marcar la diferencia con respecto a los demás y proporcionar valor agregado a sus productos y servicios.

Podemos empezar reflexionando acerca de lo general para avanzar luego en lo particular pensando si ¿La Unión Europea es el destino más adecuado de las frutas Colombianas?,¿Colombia tiene la capacidad y las herramientas para suplir este mercado?,¿Se puede encontrar un producto especifico que tenga la proyección como Marca País?.Estas preguntas nos llevaran a revisar la historia y las estadísticas que se convertirán en el soporte de los nuevos argumentos.

En los últimos años la economía Colombiana se ha encasillado dentro del sector primario, queriendo decir con esto que depende del sector agrícola. Colombia es un país grande, con tierra cultivable altamente productiva, temperatura uniforme que permite tener cultivos durante todo el año. Sin embargo este potencial no se ha sabido aprovechar para lograr un equilibrio en la economía, lo cual se ve reflejado en los  sistemas de distribución de frutas ya que han experimentado cambios en los últimos años, con una disminución de la importancia de los mercados de abastos y un aumento en el volumen distribuido por las cadenas de supermercados e hipermercados que según la Secretaria General de la Comunidad Andina, manejan entre el 50 % y el 70 % de las ventas al detalle.

En cuanto al mercado europeo, se puede decir que cuenta con un alto nivel de vida, lo que exige calidad . Además  sus consumidores están abiertos a probar nuevos sabores y texturas que encontrará en las frutas tropicales. Estos mercados se pueden centrar en los principales puertos europeos como Francia, España, Holanda, Alemania e Italia, los cuales cuentan con una logística altamente desarrollada.

Dentro de los productos tropicales más exportados se encuentra la piña (con el 40% del mercado), melón, Uchuva, aguacate, seguido de papaya , mango y otros.

En síntesis, se deben aprovechar las ventajas que ha traído la economía abierta, la cual exige adaptarse a los cambios y a las costumbres de los consumidores.

HIPOTESIS
¿Se puede hablar de las Frutas tropicales como un producto Marca País en Colombia?

METODOLOGÍA

Para resolver la problemática planteada se propone un método deductivo, el cual primero observa y describe, luego se  analiza por partes y se deduce lo que  finalmente se  propone como  alternativa, con el objetivo de plantear mas cuestiones para el conocimiento profundo del tema y no para encontrar soluciones absolutas. 

1. Recopilación y análisis de datos.

      Datos Históricos y Estadísticos:

Consulta de Boletines y artículos  de Instituciones Publicas Colombianas y Europeas.(DANE, ASOFRUCOL, CEDE, CCI, ICEX, Cámaras de Comercio, Ministerio de Comercio Exterior de cada país, etc.)

Consulta en Biblioteca

Consulta en Hemeroteca

Consulta en Internet

Consulta Tesinas 

Consulta de las  políticas de comercio exterior Colombianas y Europeas.

Solicitud de documentación a instituciones.

Elaboración y aplicación de entrevistas a Empresarios, Profesores y Consumidores.

Análisis Cualitativo

Análisis Cuantitativo  

Clasificación cualitativo y cuantitativo de los datos evaluados.

2. Estudio de casos similares.

 Modelos aplicado en otros Países. 

 Modelos teóricos plantados a través de la Historia.

 Modelos usados en Colombia.

 Modelos usados en la Unión Europea.

            Clasificación cualitativa y cuantitativa de los datos evaluados.

3. Diagnostico DOFA 

Análisis de Debilidades

Análisis de Oportunidades 

Análisis de Fortalezas

Análisis de Amenazas 

Clasificación cualitativa y cuantitativa de los datos evaluados 

4. División y análisis de la problemática por Capítulos.

· Problemática Comercial
Acuerdos Comerciales Internacionales

Mecanismos de negociación

Aspectos económicos (Tipo de Cambio)

Tecnología

Materia prima

Mano de obra

Producción (Calidad)

Transporte

Situación  geográfica

Aspecto Socio-Cultural

Clasificación cualitativa y cuantitativa de los datos evaluados
5. Planteamiento de un Modelo Teórico.

· Estrategia Comercial:

Planteamiento Económico

Planteamiento Tecnológico

6. Propuestas alternativas para la practica del Modelo.

· Aplicación del modelo a un producto especifico.

· Confirmación o Negación de la hipótesis planteada

7. Recomendaciones y Conclusiones.

· Notas sobre los beneficios de  la aplicación del modelo 
· Comentarios acerca de los resultados obtenidos

8. Seguimiento Periódico.

· Autocrítica del modelo en sus diferentes etapas.

INDICE POR CAPITULOS 

1. ANTECEDENTES HISTORICOS.

1.1 Generalidades

1.2 Análisis del Sector Frutícola Colombiano en la última década.

1.2.1 Principales frutas comercializadas

1.3 Estadística Comerciales

1.3.1 Comportamiento de las exportaciones de frutas entre 1995 a 2003

2. ESTADO ACTUAL 

     2.1Oferta- Demanda de las frutas tropicales Colombianas.

   2.2Análisis Comercial

      2.2.1Mecanismos y Herramientas de comercialización 

2.2.2 Políticas de Comercio Exterior

2.2.3 Incidencia del Euro como moneda de negociación

      2.3 Modelos de negociación

   2.4 Normativa

2.4.1 Sanitaria

2.4.2 Legal

2.4.3 Calidad

2.4.4 Transporte

3. ANÁLISIS DEL MERCADO OBJETIVO: UNION EUROPEA

3.1 Antecedentes del consumo 

3.2 Gustos y Costumbre alimenticias

3.3 Estrategias de comercialización usadas para penetrar en dicho mercado

4. EL CONCEPTO “MARCA PAIS”

4.1 Generalidades

4.2 Condiciones de Aplicabilidad

4.3 Beneficios

5. ANÁLISIS DE CASOS TIPO.

5.1 Caso Practico

5.1.1 Aplicación a un producto especifico: La Uchuva

5.2 Análisis 

5.3 Conclusiones 

6. CONCLUSIONES
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