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¿Por qué China?

La primera vez que sentí gran interés en saber de la comunidad china, fue en un viaje realizado junto con mi familia, en el 2001 a New York. La visita a China Town fue sorprendente,  las calles, la gente, las tiendas, los olores; todo escondía una manera muy particular de ser, de vivir, de sentir y pensar. Situados en el mapa en una de las zonas más espectaculares de EEUU nos sentíamos andando por cualquiera de las calles de Beijin. Como turistas, las tiendas eran un gran reclamo para satisfacer nuestras necesidades consumistas; quién no cae rendido ante una perfecta imitación de Rolex por tan sólo 12 euros?

El principal negocio de China Town es la venta de prendas y objetos (donde cabe destacar el gran volumen de imitaciones) a los turistas, dados unos precios muy competitivos (sin descontar el efecto "regateo"). 

Esta visión basada sobretodo en las economías domésticas, es una reproducción a pequeña escala del fenómeno que surgió hace unos años y que aun está despegando, aprovechado por numerosas empresas a nivel mundial: China se ha convertido en uno de los principales ejes comerciales.

Las experiencias de un amigo importador de productos de pesca en China han contribuido a incrementar mi interés. Si antes sólo compraba en Corea, desde hace cuatro años, visita periódicamente China, coincidiendo con las ferias que más le interesan. Su regreso siempre es muy esperado, ya que es realmente interesante ver toda la variedad de productos que se pueden conseguir a un precio, francamente, bajo. 

Si creíamos que todo estaba inventado, China nos ha abierto los ojos.

Al especializarme como Técnica en Comercio Exterior aun he descubierto más profundamente la magia de China. En conclusión, por todo ello, y con la voluntad de descubrir el secreto que se esconde detrás de este fenómeno, he decido hacer el siguiente análisis de la Economía China y ver en que medida su desarrollo afecta a la economía más próxima a mis intereses: España.

Introducción

La China actual poco tiene que ver con la de hace unos cuantos años atrás.  Han sido muchos los esfuerzos y compromisos adquiridos en pro de este cambio. Uno de los principales problemas vinculados con la política y la economía china respecto el resto del mundo, era la no transparencia en la información y las estadísticas. En la actualidad esto parece estar prácticamente resuelto, destacando el Sistema de Diseminación de Datos Generales (SDDG) del Fondo Monetario Mundial que desde hace unos 50 años vela por la transparencia y fiabilidad de datos macroeconómicos, socio-demográficos, etc.

China tiene una importancia creciente en el contexto internacional, es sin duda una potencia mundial también relevante en términos geopolíticos. 

China es hoy un mundo lleno de oportunidades para las empresas, esto la vincula cada vez con el mundo, a través de lo que podríamos denominar integración pasiva (del resto del mundo hacia China): las empresas acuden a este mercado en busca de menores costes, ya sean salariales, de instalaciones, de servicios, de productos y materias primas, entre otros. 

A su vez cabe destacar una clara voluntad a favor de la integración activa (de China hacia el resto del mundo) con el acceso al poder de una generación joven después del XVI congreso del partido Comunista Chino; que pretendía dar un nuevo concepto a las relaciones internacionales basadas en la cooperación hacia el desarrollo y el crecimiento más que en la competencia por el poder.

Esta voluntad política ha llevado a la elaboración y puesta en marcha de una serie de reformas económicas a través de las cuales se ha liberalizado gradualmente la economía, se ha fomentado la participación del sector privado, se han buscado alternativas para atraer los capitales extranjeros en forma de inversión extranjera directa o "partners" comerciales.

El inicio de estas reformas lo encontramos a finales de la década de los setenta (año 1978), cuando Den Xiaoping lideró el Partido Comunista Chino. Fue él quien empezó a introducir las fuerzas de mercado en una economía que iría dejando de lado el socialismo puro a favor del socialismo de mercado. 

China se va integrando en el mundo y debe adaptarse a él.  En este camino, fue un paso decisivo la adhesión de China a la OMC1 (Organización Mundial del Comercio) y a partir de éste nacen muchas iniciativas comerciales, como la creación de zonas de libre comercio. China se convierte en una de los principales países destino de la IED (inversión extranjera directa) del mundo, mejora su nivel de vida y el PIB crece notablemente (tasa media del 9%).

China presenta un mercado masivo con grandes posibilidades para las empresas privadas, ofrece unos costos industriales competitivos, mano de obra barata y muy capacitada, apoyos e incentivos para el inversionista extranjero.

Si bien es indiscutible que la situación económica de China ha mejorado enormemente, también es cierto que las libertades individuales son insuficientes, que aun existen tensiones sociales que deben afrontarse, que no existe total transparencia en el trato de determinada información.

Ejemplos recientes los encontramos cuando las autoridades chinas no advirtieron al mundo, ni a la OMS de la epidemia del SARS, hasta que se dieron cuenta de que la situación era ciertamente preocupante e incontrolada. También en estos días se está discutiendo mucho sobre el tema de los acuerdos de Kioto en cuanto a medidas de protección medioambiental, medidas totalmente incumplidas con China, siendo este país junto con EEUU los que se oponen a la puesta en marcha del tratado.

El conjunto de estos hechos nos enfrentan a una realidad a veces olvidada, y es que China no es aun la potencia sosteniblemente desarrollada y suficientemente civilizada y madura que debería ser.

Se multiplican los encuentros con autoridades del gobierno y chino con autoridades del resto de los países. Todo el mundo intenta "no llegar tarde a la gran cita" con el comercio con China. En Europa durante esots días se celebra en la Haya la cumbre de UE-China.

En España se estan produciendo en los últimos tiempos un elevado número de foros, conferencias y encuentros, sobretodo en Madrid, Barcelona, Valencia y el País Vasco, respondiendo al gran interés despertado en un  creciente número de empresas con vocación  internacional, en cuanto al mercado chino, sus oportunidades, etc. no en vano China es el segundo país del mundo sobre el que más consultas ha recibido este año la Secretaría de Estado de Comercio (30 al día, el 5% del total).

En ocasiones se aprecia este fenómeno de forma positiva, como es el caso de la apuesta por el servicio de vuelos directos entre España y China, respondiendo a una demanda prioritaria de los empresarios españoles. Con ello se daría u gran impulso a las relaciones comerciales y de inversión hispano-china, pero también es muy tenido en cuenta el efecto multiplicador sobre el turismo que pretende conseguir la cifra de 126.000 turistas chinos anuales a España, muy por encima de los 20.00 que nos visitan actualmente. 
Otras veces de forma negativa, en España, la presión de la competencia junto con la globalización de los mercados han dado lugar a un fenómeno cada vez más extendido entre los países  desarrollados como son los procesos de deslocalización industrial, que fundamentalmente va dirigida a la reducción de costos (personales, de las primeras materias, energía y servicios), elevada flexibilidad de la tecnología que permite segmentar las diferentes fases de producción de múltiples productos. Gran parte de este fenómeno se concentra, en Asia (destacando China) y en los países de Europa del Este.  
1  La OMC es una institución esencial para el buen uso y funcionamiento del comercio mundial. Vela por los consumidores y los productores en la medida en la que asegura un entorno comercial más tranquilo, fiable, estable y próspero en la que desaparecen las dudas sobre la variedad y los suministros de  productos, primeras materias, servicios, etc. Según la propia OMC "el propósito primordial de la OMC es contribuir a que las corrientes comerciales circules con fluidez, libertad, equidad y previsibilidad." La estabilidad básicamente proviene de la existencia de acuerdos entre los países en los que siempre se cuenta con el consenso de todos ellos.

Hipótesis de Trabajo

· En este trabajo de investigación, tesina, me propongo demostrar como la adhesión de China a la OMC ha actuado de auténtica plataforma para el desarrollo económico de China, para su credibilidad ante las autoridades político-económicas del resto de los países, para consolidar la presencia de China en el entorno mundial.

Partimos de la idea de que la OMC ha beneficiado a China, en términos económicos, y haremos una pincelada a las áreas de la sociedad, la política, el medio ambiente, etc. De modo que el cuerpo central trata de justificar este enunciado a través de la enumeración y valoración, tanto cuantitativa como cualitativa, de las diferentes consecuencias. 
· Por otro lado, se aprovecha la ocasión para ver en que medida el nacimiento de esta potencia comercial afecta positiva y/o negativamente a España, teniendo en cuenta la Comunidad Autónoma de Catalunya.
Metodología

En este trabajo de investigación, la metodología aplicada para la búsqueda de información contempla varios canales. 

El más importante, en cuanto al volumen de información que se va a obtener, es la recopilación de información a través de:

· Artículos en la prensa general y prensa especializada, especialmente, en la económica. 

· Búsqueda de bibliografía vinculada con el tema seleccionado.

· Consulta de los dossiers o escritos cuyos autores son profesores de universidades españolas o empresas (principalmente, españolas).

· Consulta de páginas webs oficiales, destacando la “home page” del COPCA, ICEX, WTO (Organización Mundial del Comercio), etc.

· Visita a instituciones o entidades que nos puedan proporcionar documentación apropiada.

También se va a realizar un trabajo más de campo entre lo que destaca la asistencia a eventos en los cuales podemos obtener documentación y una visión más directa a través de conferencias donde profesionales expertos en comercio exterior, en la economía china y en las relaciones entre España y China nos aportaran una visión más empírica y actual. Debemos hacer referencia a:

· La setmana de la internacionalització de Catalunya, con la participación en el taller: “Nous mercats: Europa de l’est i Xina”, “Estratègies de negocis a la Xina”. (COPCA, 10-11-12 noviembre)

· Seguimiento de los eventos del Col.legi d’Economistes de Catalunya (Barcelona).

· Foro de Asia y España (ICEX, 30 de noviembre – 1 de diciembre).

· Seguimiento de los eventos de “Casa Asia” (Barcelona).

En el terreno más personal se realizaran entrevistas a profesores universitarios conocedores del desarrollo de China, p. ej. Dra. Montserrat Millet Soler - Profesora titular de Organització Econòmica Internacional de la Universidad de Barcelona. También a empresarios,  para quienes se elaborará una encuesta a modo de comparar resultados y obtener unas conclusiones.

Para poder obtener conclusiones, habrá una clasificación de la información tanto cuantitativa como cualitativa y posteriormente un análisis de toda ella. En determinados casos se aplicará la técnica de la estadística descriptiva para poder obtener unos resultados.

En resumen, tanto se aplicaran métodos de análisis inductivo como deductivo, según lo requiera el tratamiento de la información a procesar. Aunque en las ciencias sociales, como es el caso de la Ciencia Económica es más habitual el uso del método inductivo.
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