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1. Título del Trabajo.

Imagen y Marca de la moda española en la actualidad.

2. Introducción.

“Que la moda española no tiene proyección internacional es por todos sabido.”  De esta manera presentaban en un programa de televisión la página web que el ICEX (Instituto Español de Comercio Exterior) inauguró el pasado mes de Octubre con la intención de promocionar la moda española a través de Internet.

El presente trabajo intentará analizar el “por qué” del desconocimiento de la moda española en el mundo. Si, quizás, los organismos y entidades relacionados con la moda no han ayudado lo suficiente; si la imagen de España en el exterior en lo que a moda se refiere, sólo se relaciona con lo vestidos de gitana y los toreros, pese a que parezca un tópico; si los diseñadores y empresas tienen recursos para exportar; ... Un mundo fascinante pero con muchos prejuicios.

La elección de este tema es debido a lo siguiente. El verdadero peligro para nuestro país está representado por el vencimiento dentro de apenas dos años del Acuerdo Multifibras, bajo el cual se mantienen hoy en día las cuotas a las exportaciones textiles de todos los países a Canadá, la Unión Europea, Estados Unidos y Noruega, incluyendo las asiáticas. Cuando a partir del 1º de enero del 2005 éstas desaparezcan, la competitividad se verá extremamente afectada, sobretodo por la exportación libre de China. Algunos piensan que la industria textil americana y los sindicatos presionarán para que se tomen medidas proteccionistas que impidan el cumplimiento del Acuerdo Multifibras, un régimen acordado al nivel de la Organización Mundial del Comercio (OMC). Pero la mayoría cree que Estados Unidos honrará sus compromisos internacionales y permitirá que se cumpla el vencimiento del acuerdo. De ahí que tengamos que pensar en movernos hacia sectores textiles que requieran, por ejemplo,  una entrega muy rápida, que por razones de moda cambien de diseño rápidamente, con tecnologías complicadas que precisen de una supervisión, moda que irradie calidad, para así poder aprovechar la casi única ventaja que entonces nos quedaría: tener imagen y marca en la moda española.
Objetivos.
· Estudio estadístico de las exportaciones de moda española al mundo, analizando a que países van dirigidas, evolución histórica, si se trata de países culturalmente más cercanos a España, si se trata de países con un sector de la moda muy posicionado en el mundo, ...

· Analizar el mercado mundial de la moda.

· Analizar las marcas españolas del mundo de la moda.

· Analizar las ayudas que ofrecen los organismos públicos y privados relacionados con el mundo de la moda, a los diseñadores y empresas de confección para promocionarse fuera de España. 

· Proponer una estrategia para la promoción de la moda española.

Información.

La principal fuente de información es bibliográfica, con la presencia de autores especialistas sobretodo en imagen y marca. Las bases de datos estadísticos e información sobre ayudas proceden en su mayor parte del ICEX y del COPCA, y se intentará conseguir otros datos de fuentes más concretas como Gremios de Confección. También se analizarán entrevistas y encuestas con diseñadores, empresas del mundo de la moda y organismos que apoyen a la misma. El seguimiento diario de la información sobre la moda se hará, básicamente, a través de Internet mediante la página especializada www.fashionfromspain.com, pero también se analizarán noticias sobre moda española realizadas por la prensa extranjera, mediante www.igedo.com y www.auma.de.

Existe un especialista en imagen y marca en España, el Sr. Raúl Peralba Fortuny de Positioning Systems S.L., el cual ha sido ponente de muchos seminarios del ICEX especializados en éstas, pero que no está cultivado en moda. Pese a ello, se analizarán sus aportaciones con carácter general.

3. Hipótesis del trabajo.

Problema.
¿ Por qué no es reconocida mundialmente la moda española ?

Hipótesis.
· La imagen y marca país - España - no tiene peso en el mundo de la moda.

· Los organismos públicos y privados relacionados con la moda española no han ayudado lo suficiente a promocionarla en el mundo. 

· Diseñadores y pequeñas empresas relacionadas con la moda no tienen suficientes recursos para promocionarse fuera.

La hipótesis genérica presentada en el presente trabajo es que España no ha sabido promocionar correctamente su moda, ya sea por una imagen estereotipada que tienen en el mundo sobre la moda española y que no se ha sabido romper, ya sea por no incentivar y apoyar correctamente a los diseñadores y empresas de confección, ... 

Determinar la posible estrategia a seguir para acabar con lo anterior es el objetivo principal a conseguir. 

4. Metodología.

Análisis de la bibliografía, otras fuentes de información y estadísticas.

Método de estudio.

· Revisar y analizar la bibliografía indicada.

· Analizar el mercado mundial de la moda: mediante balances, noticias y acuerdos como el Multifibras, ... de fuentes como la Organización Mundial del Comercio (OMC), ICEX, COPCA, ...

· Estudio estadístico de las exportaciones de moda española al mundo, analizando a que países van dirigidas, evolución histórica, si se trata de países culturalmente más cercanos a España, si se trata de países con un sector de la moda muy posicionado en el mundo, ... Fuente de la estadísticas: ICEX, COPCA y Gremios de Confección.

· Analizar las marcas españolas del mundo de la moda, cuales de ellas son más conocidas y porqué: calidad, precio, ferias, ... Estudio basado en informes de ferias realizados por el ICEX, así como noticias en prensa extranjera sobre moda española, por ejemplo las empresas extranjeras especializadas en moda www.igedo.com o www.auma.de, y en www.fashionfromspain.com
· Analizar las ayudas que ofrecen los organismos públicos y privados relacionados con el mundo de la moda, a los diseñadores y pequeñas empresas para promocionarse fuera de España. Fuentes: ICEX, COPCA y Gremios de Confección, además de encuestas a los propios diseñadores y empresas de confección.

Definición del problema.

Obstáculos a los que se enfrenta la moda española:

· “Imagen” mundial de la moda española

· Apoyo a diseñadores y empresas de confección.

Aporte propio

Determinar las posibles estrategias a seguir para promocionar la moda española en el mundo con éxito, tras conocer la situación del mercado y comparar con diferentes países, todo ello aplicando el método deductivo, inductivo, analítico y sintético según convenga. La elección de los países donde aplicarlas se hará en función de la información obtenida, todo ello tras los resultados cuantitativos que ofrecerán los estudios estadísticos. También analizaré los resultados cualitativos obtenidos de la información diaria (noticias) con la ayuda de la bibliografía estudiada. 

5. Índice por capítulos y temas del trabajo.

Introducción. 
El sector de la moda en el mundo y el peso de la moda española en él.

Capítulo 1. 
La imagen. 

1.1. La moda española en el mundo. 

1.2. Imagen de país.

1.3. Autores.

1.4. Resultados.

Capítulo 2. 
La marca. 

2.1. Marca país: “made in Spain”.

2.2.  Marcas españolas.
2.3.  Autores.
2.4.  Resultados.
Capítulo 3. 
Organismos y entidades que promocionan la moda.



3.1. Organismos públicos.




3.1.1. ICEX.




3.1.2. COPCA.




3.1.3. Cámaras y otros organismos.



3.2. Organismos privados.




3.2.1. Gremios.




3.2.2. Otros organismos.



3.3. Resultados.

Capítulo 4. 
Diseñadores y empresas relacionadas con la moda.



4.1. Diseñadores



4.2. Empresas relacionadas con la moda.



4.3. Resultados.


Capítulo 5.
Análisis de resultados.

Conclusiones.

Bibliografía.

Anexos.

6. Bibliografía a consultar.

Libros.

13’99 Euros.

Frédéric Beigbeder.

2002 Anagrama Editorial.

Construir marcas poderosas.

David A. Aaker.

2001 Ediciones Gestión 2000.

El libro rojo de las marcas.

Luís Bassat Coen.

2000 Espasa – Calpe.

El marketing más eficaz.

Philip Kotler, Al Ries y Laura Ries, Regis McKenna, J. A. Quelch.

2001 Ediciones Deusto.

Exportar con éxito, qué hay que hacer para ganar.

Bernd Halbach.

2002 Ediciones Deusto.

IMAGEN POSITIVA. Gestión estratégica de la imagen de las empresas.

Justo Villafañe.

2000 Ediciones Pirámide.

La gestión profesional de la imagen corporativa.

Justo Villafañe Gallego.

1999 Ediciones Pirámide.

La imagen corporativa: teoría y metodología de la identificación institucional.

Norberto Chaves.

2001 Gustavo Gili

Las 22 leyes inmutables de la marca.

Al Ries, Laura Ries.

2000 McGraw-Hill / Interamericana de España.

Las 22 leyes inmutables del marketing.

Al Ries, Jack Trout.

1993 McGraw-Hill / Interamericana de Mexico.

Marketing internacional avanzado.

Joseph Bertrán.

1997 McGraw-Hill.

Naomi Klein y el fin de las marcas.

Judith Gociol.

2002 Campo de ideas.

NO LOGO. El poder de las marcas.

Naomi Klein.

2001 Paidós.

Principios y objetivos del marketing.

J. M. Torres, J. L. Córdoba.

1992 Ediciones Deusto.

Temas y casos para aprender.

Harvard Deusto. 

1996 Planeta de Agostini.

Internet.

www.cincodias.com
www.icex.es
www.copca.com
www.fashionfromspain.com
www.auma.de
www.igedo.com
Otros.

Estudio: “El flamenco como recurso económico.”

Dirección Regional de Comercio de Sevilla.

2003

Ficha de mercado: “La Franquicia en el sector de la moda en Alemania.”

Oficina Económica y Comercial de España en Düsseldorf.

Marzo 2003

Ficha de mercado: “Lencería en Canadá.”

Oficina Económica y Comercial de España en Toronto.

Agosto 2003

Ficha de mercado: “Moda y Confección en Bélgica.”

Oficina Comercial de España en Bélgica.

Mayo 2003

Informe de Feria: “Annex Designers and Agents.”

Oficina Económica y Comercial de España en New York.

Enero 2003

Informe de Feria: “Children’s Club.”

Oficina Económica y Comercial de España en New York.

Enero 2003

Informe de Feria: “Collections Premieren Dusseldorf woman-man. Reevolutions.”

Oficina Comercial de España en Düsseldorf.

Agosto 2003

Informe de Feria: “Collections Premieren Dusseldorf woman-man. Fabrics & Reevolutions.”

Oficina Económica y Comercial de España en Düsseldorf.

Febrero 2003

Informe de Feria: “Fashion Coterie.”

Oficina Económica y Comercial de España en New York.

Febrero 2003

Informe de Feria: “Femme.”

Oficina Económica y Comercial de España en New York.

Enero 2003

Informe de Feria: “Intermezzo.”

Oficina Económica y Comercial de España en New York.

Enero 2003

Informe de Feria: “Magic – Las Vegas.”

Oficina Económica y Comercial de España en New York.

Febrero 2003

Informe de Feria: “Nouveau Collective.”

Oficina Económica y Comercial de España en New York.

Enero 2003

Informe de Feria: “Pitti Immagine Uomo - Florencia.”

Oficina Económica y Comercial de la Embajada de España en Milán.

Enero 2003

Informe de Feria: “Styl-Kabo - Brno.”

Oficina Económica y Comercial de la Embajada de España en Praga.

Agosto 2003

Informe de Feria: “The Collective (man).”

Oficina Económica y Comercial de España en New York.

Enero 2003

Seminario: “Imagen y comunicación: herramientas básicas para la venta internacional.”

Ponente: Raúl Peralba Fortuny.

Seminario enmarcado en los seminarios camerales que cuentan con el apoyo del ICEX.

7. Cronograma de las tareas a realizar.

· Noviembre 2003. Búsqueda de bibliografía e información ( Internet, COPCA, ICEX, Gremios y otros. )
· Diciembre 2003. Búsqueda de bibliografía e información ( Internet, COPCA, ICEX, Gremios y otros. )
· Enero 2004. Revisión de la bibliografía y seguimiento de la información.
· Febrero 2004. Revisión de la bibliografía y seguimiento de la información. 
· Marzo 2004. Revisión de la bibliografía y entrevistas con organismos y empresas.
· Abril 2004. Análisis datos estadísticos y entrevistas con organismos y empresas. 

· Mayo 2004. Definición Introducción y análisis estadísticos sobre exportación de moda española.

· Junio 2004. Definición capítulos 1 y 2 de imagen y marca. Determinar la situación de la moda española en el mundo.

· Julio 2004. Definición capítulos 3 y 4 de organismos y empresas. Determinar la situación de los diseñadores y las empresas en el mercado de la moda mundial.

· Agosto 2004. 

· Septiembre 2004. Definición capítulo 5 y conclusiones. Análisis de resultados y redacción de conclusiones.

· Octubre 2004. Revisión, montaje y diseño. 

· Noviembre 2004. Presentación provisional.
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