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[bookmark: _Toc89606353]1. TÍTULO DEL TRABAJO
Propuesta de marketing para el aprovechamiento del turismo lingüístico.idiomático en la economía de experiencia en Barcelona

[bookmark: _Toc89606354]2. INTRODUCCIÓN
En el mundo globalizado, viajar a un país extranjero para aprender y estudiar el idioma ha sido una tendencia cada vez más popular y los ‘estudiantes’ a la vez son turistas que visitan al país extranjero, y por eso forma el mercado nicho de turismo lingüístico. (Piédrola Ortiz et al., 2017) (Iglesias, M., 2018) El turismo idiomático, o language travel, es un subcategoría dentro del turismo cultural. Es una modalidad de turismo cultural que tiene como atractivo y motivación el aprendizaje o perfeccionamiento de un idioma distinto al nativo en otro país.

Considerando el input y la integración del aprendizaje de idiomas, poniendo énfasis en el propósito del aprendizaje de idiomas y el turismo, me gustaría enfocar la investigación en la parte de ocio y proponer una estrategia de marketing o alianza estratégica. ¿Qué puede distinguir esta investigación a agregar a la investigación ya publicada? En vez de enfocar solo en en el tema turismo lingùistico y dentor del régimen de la dirección del turismo educativo, esta invetigación se realizará hacia otro via, aplicada la conceptualización de la experiencia economía. Además, se predende un motivo de que el trabajo ofcrezca una visión amplia y onceptual pero a la vez específica para pueda servir a la ciudad investigada y su comunidades locales. 

[bookmark: _Toc89606355]3. HIPÓTESIS DEL TRABAJO
1. Dentro de los variables y procesos del sistema del mercado existente, del turismo idiomático, se puede desarrollar nueva tendencia y oportunidades de marketing/alianzas entre las partes interesadas, aplicado el concepto y los atributos de la economía de experiencia. 
2. Furera del turismo convencional, las oportunidades detectadas podrían servir tanto para las turistas (estudiantes de idioma) como para la economía e negocios  locales.

Objetivo General: 
Proponer estrategias de marketing para el aprovechamiento del turismo lingüístico en la economía de experiencia en Barcelona.

Objetivos Específicos:
1. Determinar correlación entre el  turismo lingüístico y  la economía de experiencia.
2. Identificar  variables  y  procesos  clave  dentro del  sistema  de  mercado,  analizando  sus  fortalezas  y  debilidades,  y  detectando  las  amenazas para el desarrollo y las oportunidades de mejora – en Barcelona
3. Caracterizar oportunidades detectadas - en Barcelona.
4. Diseñar la estrategia de marketing para el aprovechamiento del turismo lingüístico en la economía de experiencia en Barcelona.

[bookmark: _Toc89606356]4. METODOLOGÍA
[bookmark: _Toc89606357]La metodología para el desarrollo del presente trabajo será basada en un estudio descriptivo retrospectivo y analítico. A través de  la investigación cualitativo e documental, este trabajo pretende a estudiar el turismo lingüístico con la perspectiva de mercado y comercial, teniendo en cuenta el aspecto educativo clave del aprendizaje de idioma para extranjeros, para después aplicar la información concluida al concepto de la economía de experiencia.
Para conceptualizar y realizar el hipótesis, con  el objetivo a desarrollar la segunda parte de la tesina que es una propuesta de marketing. Para llegar a un resultado práctico, el trabajo prednede a estudiar este teman de la ciudad Barcelona, analizando las partes interesadas dentro del tema y a relacionarles, sobre todo de las demandas y ofertas del mercado, a descubrir nuevas tendencias y oportunidades. En el trabajo, se dedicará también en la busqueda y la colección de inofrmaciones de las
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1. Veo que lo que lleva en el tema es difícil medir incluso encontrar informaciones/números concretas, e incluye muchos variables aunque se enfoque en la parte de ocio dentro del turismo. ¿Sería posible realizar una investigación más cualitativa y conceptual, como puesto de moneto en el proyecto, en vez de poner mucha esfuerza en los datos cuantitativos y analizarlos?

2. Tendría duda del tema: Propuesta de marketing para el aprovechamiento del turismo lingüístico en la economía de experiencia en Barcelona
La palabra marketing no estaría segura si es correcto o adecuado. Porque lo que tengo en la cabeza es elaborar esta tesina como un report/producto que se puede utilizar para seguir a ampliar negocios (los proveedores de la industria), organizar el desarrollo turismo (el gobierno local), realizar alianzas (las partes interesadas). Necesitaría la ayuda del tutor para aclarar si esto tiene sentido y cómo puedo concretar el tema.
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