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Introducciéon

Desde la Apertura y Reforma en 1978, China ha obtenido un gran salto en el aspecto
econoémico y social. En 2005 el PIB de China ha superado ¢l de Francia, en 2006 ¢él de
Reino Unido, en 2007 ¢l de Alemaniay en 2010 él de Japon, desde este punto de tiempo
China se ha convertido en la segunda economia mas grande del mundo. Es estimado que
va a sustituir los EE.UU. y sera la economia mas grande del mundo en el afio 2030. Hoy
en dia, es inevitable que las compafiias y empresas mundiales tengan contactos y hagan
negocios con este pais gigantesco, sean exportadores o importadores. No solo porque es
la fabrica mundial, sino que también es el mercado mas grande del mundo, con una
poblacion de 1.399.724.852 personas (censo de 2010). Se podria deducir que, durante un
tiempo bastante largo China seguird siendo una fuerza de mucha importancia que
influencia y maneja la economia global.

Cuando vemos la evolucion demografica de este pais, tenemos una imagen muy clara que
la gran cantidad de poblaciéon ha contribuido significativamente a su salto econémico,
especificamente por la industria manufacturera. Por un tiempo muy largo, en este pais
asiatico se encuentra una gran cantidad de poblacién activa. Ademas, es muy barata. El
dividendo demografico ha convertido al pais en la fibrica del mundo y en un pais con
enorme superavit comercial en los tltimos afos.

Sin embargo, con el tiempo, el crecimiento econémico vy la politica del hyjo énico en China,
el dividendo demografico disminuye. En la actualidad, la estructura demografica del pais
emergente se esta transformando radicalmente. Por las piramides poblacionales de los
ultimos 30 afios se observan algunas tendencias: una es el acelerado envejecimiento (aging
society), como ha sucedido en muchos paises desarrollados; la tasa de natalidad y la de
crecimiento demografico se convierten cada vez mas bajas; la poblacién activa (entre 16
y 39 afios de edad) comenzé a reducirse desde el ano 2015; la poblaciéon urbana ha
superado el 50% en 2011 y sigue subiendo. Cuando las oportunidades y los desafios, como
la evolucion de la piramide demografica, la transformacién de la estructura econémica y
la globalizacion, se crucen en esta década, se crea la nueva clase media china.

Segun estudios, el desarrollo rapido de los paises emergentes van a generar una expansion
de clase media. En 2009, el total de la clase media global es de 1,8 mil millones de personas,
se estima que este nimero llegara a 5 mil millones en 2030, circa las dos terceras partes
se encuentran en Asia. Por supuesto, una gran parte en China. Aunque en el futuro
proximo, la rapidez del crecimiento econémico de los paises emergentes va a ser mas lenta
que ahora, el consumo per céapita de la clase media subird. Se prevé que ocurra una
segunda transicion en la siguiente década, cuando cientos de millones se uniran a la clase
media alta. Para 2025, este segmento comprendera la asombrosa cifra de 520 millones de
personas, mas de la mitad de la poblaciéon urbana esperada de China, con un ingreso total
disponible combinado de 13,3 mil millones de yuanes.

La clase media en China es una masa de poblacién que esta creciendo con mucha rapidez
e intensidad. Tienen mas capacidad en trabajar en sectores mas rentables como IT,
finanzas, tecnologias, biologia, entre otros. Porque disfrutan de mejores recursos de
educacion y formacién que generaciones anteriores. No obstante, son la poblacién que
disponen de cada vez mayor poder adquisitivo en China y mas influencia en la economia
global.
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El proposito de mi trabajo constituye en investigar sobre la clase media en China y su
impacto en la economia mundial, que involucra diversas industrias.

Es fundamental que las empresas siempre conozcan bien sus mercados, proveedores y
cooperadores, los que siempre revolucionan. Mas especificamente, con fin de
aprovecharse de nuevas oportunidades en el futuro, hay que entender muy bien la nueva
clase media en China. En el primer apartado voy a aclarar quienes pertenecen a este
grupo, qué caracteristicas tienen, el perfil de la clase media china, su comportamiento de
consumo, tomando el punto de vista socioeconémico; seguido por la presentacién
detallada de los sectores estimados a tener un mayor crecimiento en este mercado
inmenso y mas afectados por el ascenso de la nueva clase media china. En este catalogo
se encuentran la industria automotriz, la educacion, la industria sanitaria, las tecnologias,
el ocio y la energia. No obstante, en el final del trabajo se incluira la transformacién
estructural de la economia en China, es que muy importante para entender la situacién
integralmente.

El ascenso de la clase media china no solo significa un gran mercado de consumo e
inversion, sino también reforma la economia mundial enormemente. Y esta sucediendo
ahora mismo.
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Hipotesis

Antes de todo, en este trabajo planteo definir la clase media en China, con apoyo de la
evolucion, la actualidad y las tendencias demograficas y socioeconémicas en este pais.
Luego se observaran las distintas caracteristicas de este grupo de gente como el
crecimiento de su poder adquisitivo, su comportamiento de consumo, etc., para servir
como consulta en selecciones de estrategias comerciales de empresas.

Segn estudios, la clase media china tiende a comprar mas productos durables, por
ejemplo, viviendas y coches. Hoy en dia, China constituye el mayor mercado mundial de
automoviles. Con la popularidad del tema acerca de medio ambiente, Gltimamente
mucha gente optan por comprar un coche eléctrico. ¢Existe una mayor demanda de
coches eléctricos que va a llevar la industria automotriz mundial a una revoluciéon?

Con el mayor poder adquisitivo, la clase media china tiende a conseguir productos de
mejor calidad y precios relativamente mas altos. ¢Significa el ascenso de la clase media
china una oportunidad o una gran demanda para los sectores como la educacion, el ocio,
la sanidad, la alimentacion, entre otros?

Otra tendencia es que: Recientemente los bienes de consumo de rapido movimiento han
sufrido mucho fracaso en el pais oriental. A principios de 2019, La cadena minorista de
ropa y accesorios de moda Forever 21 ha cerrado todas sus tiendas en China. No es el
unico caso en el mercado asiatico. (Qué esta pasando?

La mentalidad y el comportamiento de consumo de la emergente clase media china se
diferencian de generaciones anteriores. Una diferencia destacada es que la generacién
joven tiene mas consciencia social y presta mucha atencién a la sostenibilidad, por este
motivo, se estan esforzando para mejorar el medio ambiente por medio de tecnologias.
(Gomo afectara el futuro del pais? ;En qué forma va a revolucionar el sector de energia?
JY como se transformara la estructura econémica?
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Metodologia

La metodologia a utilizar para la presente investigaciéon serd el método inductivo
mediante el cual se obtendran conclusiones acerca de efectos econdémicos internacionales
de la creciente clase media en China a partir de datos historicos, estadisticas cuantitativas
y premisas especificas relacionadas al cambio demografico y econémico.

Mediante esta investigaciéon se responderan las preguntas realizadas en el apartado
anterior.

En el primer capitulo se van a obtener datos histéricos, informacién de tendencias
estadisticas no solo de la demografia china sino también del desarrollo socioeconémico.

Después, en el segundo capitulo del trabajo se redacta el analisis de consumo dividido en
tres aspectos principales por la naturaleza de productos, los cuales son productos durables,
productos no durables y servicios, y se colectaran detalladamente datos y estadisticas de
los sectores distintos, por ejemplo, el automovil, la vivienda, la alimentacion, la educacion,
la salud, el ocio, etc. Ademas, en este apartado se van a incluir varios casos reales y
actuales que han ocurrido recientemente en el mercado china para completar la
investigacion.

En el siguiente capitulo se va a exponer individualmente el analisis de la sostenibilidad y
el medio ambiente, basado en investigaciones y estudios sociales y econémicos acerca de
la energia y la transformacion estructural del pais.

Mediante todos los analisis de distintos aspectos realizados en los tres primeros capitulos
se completa un panorama del efecto que tiene la clase media de China en la economia
internacional en un futuro préximo.

Por ultimo, en el capitulo cuarto se encontrara la conclusiéon de la investigacion, donde se
concentran el efecto mas destacado y tendencias principales que la clase media tiene y
lleva para la economia mundial.
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