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1. TITULO DE TESIS
Análisis de la evolución de las exportaciones de vino de España a la Corea del Sur: retos y oportunidades de futuro (2000 – 2015)
2. INTRODUCCIÓN 

En el caso de España el vino fue introducido por los fenicios, su expansión se dio por las costas mediterráneas y sur de España, desde la desembocadura del Guadiana hasta el Júcar, desde el Puerto de Santa María hasta Denia, precisamente fue en Cádiz (antiguamente Gadir), fundada por los fenicios, donde se realizaron las primeras producciones vinícolas, como testigo de aquello en la Colina Testaccio en Roma, se han encontrado millones de ánforas con insignias de vinos de Gadir.  

Los griegos introdujeron el vino a las costas catalanas (Emporion/Ampurias) y levantinas (Saguntum), y por otra parte, los romanos, con sus colonias y sus buenas vías de comunicación, permitieron que la zona sur y norte de Levante y Tarragona se convirtieran en importantes proveedores vinícolas a Roma.

En 1492 con el descubrimiento y conquista de América, comienzan lo que se puede llamar las primeras exportaciones de vinos desde España, los viajeros y misioneros españoles las llevaban a los nuevos territorios. 

Por otra parte, a finales de siglo XIX, Francia sufre con la aparición de la filoxera (Insecto parecido al pulgón, pero más pequeño y de color amarillento, que ataca las hojas y los filamentos de las raíces de la vid), lo que provoca que compre vinos procedentes de la Rioja, Navarra y Cataluña. Este hecho es importante, no solo porque los franceses compraron vinos españoles, sino porque trajeron técnicas de elaboración, maquinaria, manejo de variedades etc., no obstante, este fue el preludio para una muy mala época, donde la plaga llego a Málaga, Rioja y donde la guerra civil y la II guerra mundial provocan el abandono de las viñas.
Paralelamente a lo antes mencionado, el consumo de vino se convirtió en un fenómeno que se puso de moda en el mundo entero. Los viñedos famosos consiguieron estar a la altura de la demanda gracias a excelentes y abundantes vendimias. Por otra parte, los mejores vinos del denominado Nuevo Mundo (Estados Unidos, Australia, Nueva Zelanda, Sudáfrica, América del Sur y China) comenzaron a rivalizar en calidad con los mayores clásicos europeos. Para los productores, el fin del siglo XX marca un período de prosperidad y para los aficionados al vino, una edad de oro, con abundancia de buenos vinos a precios relativamente razonables. De la mano de estos cambios y los avances tecnológicos en las comunicaciones y el transporte, el sector vinícola se convirtió en una actividad fuertemente globalizada.
Claro está, el buen momento del vino no ha estado exento de inconvenientes, siendo uno de los más apremiantes el de la debilidad que muestra la demanda interna de algunos países consumidores tradicionales de la Unión Europea, entre ellos España. 

Las empresas españolas y la de otros países europeos, ante la falta de perspectivas internas optaron por las ventas al exterior hasta convertir a España en el mayor exportador de vinos del mundo, con 2.400.000.000 litros anuales, según la Organización Internacional de la Viña y el Vino (OIV- 2016). Esta posición se ha conseguido a través de los precios, ofreciendo el vino más barato del mercado, de forma que ninguno de los grandes países exportadores del planeta ofrece su vino a un precio medio más reducido. 
Actualmente España es uno de los tres mayores productores de vino del Mundo junto con Italia y Francia. En el 2014 y gracias a una cosecha equilibrada, la producción de vino ha vuelto a sus niveles habituales ligeramente por debajo de los 40 millones de hectólitros tras un año de extraordinaria cosecha como fue el 2013, donde la producción superó los 46 millones.
En el mercado del vino hay tres aspectos que juegan un papel importante: la producción y exportación del mosto, la conversión del vino en alcohol vínico y los usos industriales y mermas.
A pesar de la falta de ayudas, la producción de mosto ha seguido evolucionando favorablemente, así lo demuestran: el informe del Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentación y Medio Ambiente (MAPAMA) las y últimas campañas que superan los 5 millones de hectolitros y llegan casi hasta los 8 millones en el pico de producción en el 2013. La razón estriba en que los bajos costes de la elaboración de mosto en España lo hacen altamente competitivo en el mercado mundial, vendía el mosto a 0,70 euros por litro en comparación con Italia que lo hacía a 1,84 por litro. Hasta septiembre de año 2015. España era el mayor exportador mundial de mosto de uva alcanzado los 40 millones de euros de facturación.
Otro de los elementos que ayuda a equilibrar el mercado en España es la conversión en alcohol vínico, el cual muy importante para los sectores del brandy y los vinos de licor. Las destilaciones de vino y subproductos, según el informe de MAPAMA, han tenido una tendencia a la baja desde el año 2006, debido en parte a la supresión de las ayudas a la misma, que aceleró su caída pasando de 7,6 millones de hectolitros en 2009 a 3,8 en 2011. Desde entonces se ha producido una cierta estabilización entorno a los 4 millones de hectolitros, lo cual significa una mayor presión sobre las ventas provocando una vez más la tendencia a la baja de los precios. Entre otras razones porque ese vino que se destinaba a destilación no se caracterizaba precisamente por su calidad y ahora debe envasarse en origen o en destino y ponerse en el mercado.
En lo que se refiere a la producción de vinos española según su color, el informe del MAPAMA 2013/14 expresa que el 55% fueron vinos blancos y 45% vinos tintos. Por tipo de vino, la mayor producción correspondió al grupo de OTROS vinos (55,2%), seguido de los vinos DOP
 (24%), VARIETALES
 (12,6%) y vinos IGP
 (8,2%).
Según un informe del Fondo Español de Garantía Agraria (FEGA) 2016, Castilla-La Mancha elabora el 52,5% de todo el vino de España, seguida a gran distancia por Extremadura que se sitúa en el 10,5%, Cataluña (8,6%), Castilla y León (5,9%), la Rioja (5,5%), y Comunidad Valenciana (4%). En el lado opuesto están Asturias, Cantabria y Baleares cuya aportación al conjunto está por debajo o muy próximo al 0,1%. En Andalucía el dominio del vino blanco es absoluto (88,8%), en Cataluña tiene también mucho peso (70,4%) y en Castilla-La Macha y Extremadura supera el 50% según datos de 2015.
A manera general, las exportaciones se han contraído desde 2013 al 2015, experimentando una mejora en el 2016; según las cifras de la base de datos de las Naciones Unidas (UN comtrade) en el periodo 2013 -2015 las exportaciones de vinos españoles disminuyeron en un 0,83%, y en un 12,92% respectivamente, no obstante, para el 2015-2016 las mismas se recuperaron en un 13,39%. En el 2016 se exportaron 2.400 millones de litros, un incremento de 9% con respecto al año anterior.
Por otra parte, el informe del MAPAMA 2013/14, señala que las exportaciones alcanzaron la cifra de 22.252 (miles de Hectolitros -HL), de los que un 43% fueron vinos blancos. Por tipo de vino, el mayor nivel de exportaciones correspondió al grupo de OTROS vinos (60%), seguido de los vinos DOP (26%) y de los VARIETALES e IGP con un 7% cada uno de ellos. 
Una alternativa a la crisis del mercado español del vino ha sido Asia, el consumo de productos occidentales es muy grande, en parte por el gusto del estilo de vida occidentales, lo que ha hecho el crecimiento del consumo productos de esa región (incluido comidas y bebidas), entre los cuales encontramos el vino.  Según un informe de OEMV del 2016, se espera que en los próximos 10 años el consumo de vino en Europa se mantenga estable, y que se incremente en Norteamérica y Asia, ofreciendo estos últimos las mejores oportunidades para ser comercializados.

 En este sentido, encontramos que los tres principales mercados para el vino en Asia son: China, Japón y Corea del Sur. Si bien los dos primeros, representan mercados muy grandes y con consumidores de alto poder adquisitivo, es bueno señalar también que la competencia es grande en ellos por parte de los vinos italianos y franceses, y últimamente por los procedentes de chile y Australia. Asimismo, sobre todo en China se está invirtiendo grandes cantidades de dinero en la producción nacional y se está contratando especialista francés e italianos para que ayuden en su elaboración.

El panorama arriba mostrado, nos lleva a enfocarnos en Corea del Sur como mercado objetivo, si bien es un mercado menos maduro que los otros, la introducción del vino fue tardía, las importaciones de vino han venido creciendo en un 11% anual durante los últimos cinco años, según el Instituto de Comercio Exterior (ICEX) de España, y cuenta con un consumidor de alto poder adquisitivo.

Por otra parte, la producción local es exigua, en parte por las condiciones climáticas y las grandes importaciones, asimismo, este país es el que tiene un de los más altos consumos del alcohol per cápita en Asia según el ICEX. Asimismo, está el hecho de la firma de un Acuerdo de Libre Comercio entre la Unión Europea y Corea del Sur en 2010.
Todo lo antes expresado, nos lleva a plantear la realización de una investigación; estudio de mercado del vino español embotellado para Corea del Sur, a través de la cual se pudieran abrir mejores perspectivas para su colocación considerando su calidad y la imagen país de España.

Es importante, señalar que la bibliografía encontrada sobre el tema no es muy abundante sobre el tema, más que todo se refieren a las bondades y perspectivas del mercado de Corea del Sur para el vino, y quizás la más referente sea el informe del ICEX: “El mercado del vino en Corea del Sur 2017”, no obstante, nuestra investigación desarrollara un enfoque más profundo al abordar el sector vinícola, el producto, el mercado exterior del vino español, para luego concentrarnos en la descripción del mercado de Corea del Sur y en el régimen legal que regido en el comercio de ambos países, y las perspectivas que se han abierto a través de la firma del acuerdo de Libre Comercio, para lo cual se realizara un análisis estadístico. 
Objetivo General:

•Determinar los retos y las oportunidades de la comercialización de vino español en Corea del Sur.

Objetivos Específicos

· Analizar el mercado vinícola español.

· Análisis del mercado vinícola de Corea del Sur 

· Identificar los antecedentes de las relaciones comerciales entre Corea del Sur y España (2000 – 2015).
· Analizar el régimen legal del comercio bilateral de vino entre Corea del Sur y España (2000-2015).
· Analizar las perspectivas de las exportaciones de vino de España hacia Corea del Sur.
3. HIPÓTESIS
· Las perspectivas de las exportaciones de vino español hacia Corea del Sur son muy prometedoras. 
· El Tratado de Libre Comercio Unión Europea - Corea del Sur ha impactado positivamente en las exportaciones de vinos españoles hacia Corea del Sur, entre 2011 – 2015. 

4. METODOLOGÍA
El presente trabajo de investigación, tiene como finalidad realizar un análisis de las exportaciones de vino de España hacia Corea del Sur, y sus perspectivas futuras, para lo cual se realizará un estudio del mercado vinícola español, específicamente de la producción de vino embotellado, y del mercado de Corea del Sur, y se analizaran las perspectivas tomando en cuenta la competencia, preferencia de los ciudadanos de Corea del Sur, Acuerdo de Libre Comercio UE- Corea del Sur, imagen país, mercadeo. 

Comenzaremos con una exposición del sector vinícola en España, a fin de una mayor comprensión del tema que desarrollaremos.

Por otra parte, en el desarrollo de la misma se utilizarán los métodos histórico, en las relaciones comerciales, y estadístico, ya que el estudio de los hechos históricos relacionados con el comercio exterior está profundamente relacionado con los datos estadísticos. 
La obtención de la información estadística relacionada con los datos del comercio exterior se obtendrá a través de fuentes de información de internet, FMI, Banco Mundial, KOICA, OCDE y Eurostat, dado que son los organismos con mejores bases de datos. 
Para la parte histórica y legal vamos a analizar libros, revistas, prensa, y páginas web existente para dar una visión global de los antecedentes de las relaciones comerciales entre Corea del Sur y España.  
En las perspectivas de la comercialización de vino español en Corea del Sur, se van aplicara un método analítico y estadístico, con lo cual intentaremos predecir las oportunidades y retos que tendría la comercialización de vinos españoles en Corea del Sur, para este análisis nos basaremos en la información estadística e histórica.
Derivado de esta última parte, llegaremos a las conclusiones que explicaremos en el apartado final.

Esta investigación conlleva a demostrar las hipótesis establecidas en este proyecto.
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� Designa la denominación de un producto cuya producción, transformación y elaboración deben tener lugar en una zona geográfica determinada, con una especialización reconocida y comprobada.
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