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1. INTRODUCCIÓN 

“Hello, Word” Mantra IT, se presenta como un proveedor de servicio electrónico con una visión global. “Hola, tienda del mundo," se presenta como un proveedor transfronterizo en el comercio electrónico convirtiéndose en una ventana  de negocios en la nueva era tecnológica profundizando en la regulación y la apertura.
Con el ingreso de la exportación transfronteriza a una nueva etapa y con la apertura de nuevos diseños en la marca, los recursos de las fábricas y la capacidad de atraer unos  buenos negocios, debido a la reducción de la complejidad en las diversas etapas del comercio exterior, convirtiéndose simplemente así en vendedores más competitivos. BAT zonas bajo el control total de de todas las empresas existentes, pero no puede controlar al proveedor transfronterizo de comercio electrónico, con el apoyo de de un gran capital en riesgo; debido a que se muestran más independientes y con mayor oportunidad en la plataforma del negocio electrónico transfronterizo y convertirse en un único proveedor.
Los proveedores en los comercios electrónicos nacionales y transfronterizos en términos de los atributos del producto: cadena de suministro, pago, logística, despacho de aduanas; tienen diferencias significativas, especialmente en la logística transfronteriza, como las transacciones difíciles de entrega, procesos largos, contabilidad de alto costo, la complejidad de los proceso, son algunas señales de problemas que afectan directamente el funcionamiento del comercio electrónico. 
La logística actual así como la clase de proveedores existentes, el comercio electrónico no sólo condujo al estallido de la industria express, sino que también contribuyó a la logística tradicional "visible y controlable, cuantificable" que sólo puede mejorar al comercio Chino. La logística de China actualmente muestra un fuerte potencial para el desarrollo del comercio electrónico.
El comercio electrónico transfronterizo ha traído más oportunidades de nuevos mercados. Los proveedores de logística tienen acceso al comercio electrónico y los operadores de comercio electrónico tienen acceso a Internet. El comercio electrónico transfronterizo promoverá la interacción transfronteriza y el intercambio de recursos de datos, alentará a las empresas a innovar servicios de productos, modelos de negocios, establecerá un posicionamiento global de la marca.

Wang Zhao ( CEO, Empresa de tecnología de red vertical ) se dice : Promoverá un comercio mundial más igualitario, universal y acelerará la globalización de las empresas nacionales. Cambiará el mecanismo operativo de la globalización de la empresa y hará que el coste de la operación comercial sea más barato. También es una  oportunidad histórica para el desarrollo de la logística internacional participar en el comercio electrónico. la mayor comprensión de la logística y la mayor comprensión del comercio electrónico en la logística. El comercio electrónico transfronterizo acelera la transformación del comercio tradicional en línea y el servicio, y también brinda una importante oportunidad histórica para el desarrollo de la logística internacional. Además, Zhang Peng ( CEO DE China Post Express Logistics Co.,Ltd.) se dice: el comercio electrónico transfronterizo puede reescribir el patrón y el diseño del comercio mundial, lo que será una oportunidad para los comeciantes chinos y las empresas de logística.
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2. HIPÓTESIS DEL TRABAJO 

La hipótesis del trabajo se basa en contestar a terceras preguntas básicas, El primero referente al pasado; la segunda del pasado y al presente; la tercera referente al presente  y el futuro en el sector estudiado:
· ¿Cómo ha evolucionado e-commerce? 
· ¿Cuál es el modo de operación y cómo funciona la logística internacional?
· ¿ Cual es la situación y el entorno actual de e- commerce analizando el momento que pasa el sector y el entorno económico en que se desenvuelve?
· ¿Cuál es el futuro del comercio electrónico transfronterizo? De acuerdo con el análisis del estado de importación y exportación de China, así como el estado actual de China para predecir.
· ¿Cómo se consiguen resolver los problemas logísticos internacionales y logísticos nacionales?
· Según Alibaba, Tmall Mall, Jingdong Mall y otros sitios webs relacionados con  los datos correspondientes, tales como: cuota de comercialización, situación logística, etc., combinados con la situación real para analizar si el comercio electrónico transfronterizo es  ventajoso? 
4. METODOLOGÍA
El presente informe se desarrollara principalmente en siete etapas, analizaremos las oportunidades, los modelos y las operaciones del comercio electrónico transfronterizo  así como la logística internacional en china. 
En la primera parte, comprendemos la historia del desarrollo, el modo de operación y el modo de logística internacional del comercio electrónico transfronterizo. 
En este momento, China tiene unos problemas en el entorno comercial, un ejemplo son los problemas de transporte desde  otro país a China, La calidad de los productos entre otros que detallaremos en el presente informe. 
La segunda parte, combinada  las condiciones nacionales específicas de China, para lograr comprender específicamente la aparición de los modelos de importación, exportación y como operar para encontrar las mejores oportunidades para el comercio electrónico transfronterizo.

La tercera parte, “vender el mundo, comprar el mundo” como una empresa :Amazonas, es un negocio duradero que ofrece la misma logística internacional que el mundo. Combinando la parte anterior desde el concepto de innovación del modelo y servicio de producto, innovación de marketing de gestión, innovación tecnológica. 

La cuarta parte, prestar mucha atención a las necesidades de los consumidores y a la innovación tecnológica continua. Solo la combinación de estas últimas puede ganar en innovación y competencia en el mercado global actual. 
La quinta parte, Uno de los ejemplos mas visibles de estos métodos explicados anteriormente seria la empresa  Alibaba, Tmall Mall, Jingdong Mall ….etc. Por ejemplo, va a analizar la empresa Alibaba, necesitamos analizar desde los siguientes aspectos: su  historia y filosofía de desarrollo, de dónde provienen las ganancias, cómo administrar y operar, cuales son las ventajas y desventajas. Además, al mismo tiempo, debemos distinguir entre Alibaba, Tmall, Jingdong Mall. Mientras, necesitamos analizar los métodos de pagos del comercio electrónico transfronterizo. 

La ultima parte, según el análisis de algunas columnas anteriores y la referencia de otras empresas, podremos establecer una compañía real con desarrollo y ser  rentable. 
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