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1. TITULO DE TESIS
Análisis de la evolución de las exportaciones de vino de España a la Corea del Sur: retos y oportunidades de futuro (2000 – 2015)
2. INTRODUCCIÓN 

Los orígenes del vino son antiquísimos, quizás tanto como la humanidad, hace 8.000 a 5.000 a.c. ya se elaboraban bebidas con uvas y azucares añadidos, no obstante, es en la edad de bronce (5.000 a.c.) cuando se realizaba tal como lo conocemos hoy, en la antigua Mesopotámica. De ahí en adelante recorrió un largo camino hacia Egipto, donde alcanzo un gran desarrollo y su uso confería un gran estatus social.

Después de Egipto la expansión del vino se realizó a través del comercio, llegando a la península ibérica, Grecia, China etc. Es bueno señalar que las técnicas de su cultivo y su conservación en ánforas, también fueron divulgadas, y su carácter asociado a la gastronomía, agricultura y otras actividades le dio un gran valor como mercancía transable.

Los griegos fueron los primeros en introducir el vino en la Península Itálica, sin embargo, los romanos fueron los que popularizaron su uso, en todos sus estratos sociales, debido a que consideraban que era un alimento vital para la vida diaria. De esto derivo su extenso cultivo para abastecer a las poblaciones de Roma y sus colonias. Asimismo, el uso comercial del vino, apoyo su producción.

En el caso de España el vino fue introducido por los fenicios, su expansión se dio por las costas mediterráneas y sur de España, desde la desembocadura del Guadiana hasta el Júcar, desde el Puerto de Santa María hasta Denia, precisamente fue en Cádiz (antiguamente Gadir), fundada por los fenicios, donde se realizaron las primeras producciones vinícolas, como testigo de aquello en la Colina Testaccio en Roma, se han encontrado millones de ánforas con insignias de vinos de Gadir.  

Los griegos introdujeron el vino a las costas catalanas (Emporion/Ampurias) y levantinas (Saguntum), y por otra parte, los romanos, con sus colonias y sus buenas vías de comunicación, permitieron que la zona sur y norte de Levante y Tarragona se convirtieran en importantes proveedores vinícolas a Roma.

Siglos más tarde, de manera acorde a la evolución histórica, en el 711 la conquista árabe detuvo en gran parte la producción y desarrollo de la actividad vinícola, debido a las leyes del Corán, no obstante, mantuvieron una posición ambigua por una parte la rechazaban, pero por otra, tenían otras prácticas en las que eran permitidas. En este sentido, las plantaciones y cosechas de vinos se constituyo en un acto de rebeldía, hasta la reconquista de los árabes. 

En 1492 con el descubrimiento y conquista de América, comienzan lo que se puede llamar las primeras exportaciones de vinos desde España, los viajeros y misioneros españoles las llevaban a los nuevos territorios. 

Por otra parte, a finales de siglo XIX, Francia sufre con la aparición de la filoxera (Insecto parecido al pulgón, pero más pequeño y de color amarillento, que ataca las hojas y los filamentos de las raíces de la vid), lo que provoca que compre vinos procedentes de la Rioja, Navarra y Cataluña. Este hecho es importante, no solo porque los franceses compraron vinos españoles, sino porque trajeron técnicas de elaboración, maquinaria, manejo de variedades etc., no obstante, este fue el preludio para una muy mala época, donde la plaga llego a Málaga, Rioja y donde la guerra civil y la II guerra mundial provocan el abandono de las viñas.

Sin embargo, en el periodo 1930 – 1940, surgen las primeras denominaciones de origen, nacen las cooperativas, se realizan las primeras ventas con nombre genéricos. En el periodo 1970 – 1980 se realiza un proceso de modernización del sector vinícola, que termina con el ingreso de España a la Unión Europea, y que luego continuaron en el marco de ese acuerdo con ayudas para los vinos. En los 90 y adelante se trataron de plantar variedades foráneas.

El mercado español del vino se ha visto afectado por la crisis económica del ladrillo que tuvo lugar en el periodo 2008 -2014, del cual todavía se tienen las secuelas que han provocaron una caída constante del consumo de vino, sin embargo, en el 2016 según el Observatorio Español del Mercado del Vino (OEMV) aumento el consumo en un 2,5%. En este sentido, según EAE Business School en el 2016 el consumo fue de 766,7 millones de litros.

Según la EAE Business School, en el 2016 España fue el tercer productor mundial de vino, con 37,8 millones de hectolitros producidos, representando un incremento del 2% con respecto al 2015. 

Por otra parte, las exportaciones se han contraído desde 2013 al 2015, experimentando una mejora en el 2016; según las cifras de la base de datos de las Naciones Unidas (UN comtrade) en el periodo 2013 -2015 las exportaciones de vinos españoles disminuyeron en un 0,83%, y en un 12,92% respectivamente, no obstante, para el 2015-2016 las mismas se recuperaron en un 13,39%. En el 2016 se exportaron 2.400 millones de litros, un incremento de 9% con respecto al año anterior.

Una alternativa a la crisis del mercado español del vino ha sido Asia, el consumo de productos occidentales es muy grande, en parte por el gusto del estilo de vida occidentales, lo que ha hecho el crecimiento del consumo productos de esa región (incluido comidas y bebidas), entre los cuales encontramos el vino.  Según un informe de OEMV del 2016, se espera que en los próximos 10 años el consumo de vino en Europa se mantenga estable, y que se incremente en Norteamérica y Asia, ofreciendo estos últimos las mejores oportunidades para ser comercializados.

  En este sentido, encontramos que los tres principales mercados para el vino en Asia son: China, Japón y Corea del Sur. Si bien los dos primeros, representan mercados muy grandes y con consumidores de alto poder adquisitivo, es bueno señalar también que la competencia es grande en ellos por parte de los vinos italianos y franceses, y últimamente por los procedentes de chile y Australia. Asimismo, sobre todo en China se está invirtiendo grandes cantidades de dinero en la producción nacional y se está contratando especialista francés e italianos para que ayuden en su elaboración.

El panorama arriba mostrado, nos lleva a enfocarnos en Corea del Sur como mercado objetivo, si bien es un mercado menos maduro que los otros, la introducción del vino fue tardía, las importaciones de vino han venido creciendo en un 11% anual durante los últimos cinco años, según el Instituto de Comercio Exterior (ICEX) de España, y cuenta con un consumidor de alto poder adquisitivo.

Por otra parte, la producción local es exigua, en parte por las condiciones climáticas y las grandes importaciones, asimismo, este país es el que tiene un de los más altos consumos del alcohol per cápita en Asia según el ICEX. Asimismo, está el hecho de la firma de un Acuerdo de Libre Comercio entre la Unión Europea y Corea del Sur en 2011.

Todo lo antes expresado abre muchas perspectivas interesantes para la comercialización del vino español en Corea del Sur, sobre todo considerando la calidad del vino español y la imagen país de España. Por otra parte, esto repercutirá positivamente en la política de internacionalización de las empresas españolas, incremento de las exportaciones, fortalecimiento del empleo, e incentivará a más empresas españolas a considerar a Corea del Sur como un destino conveniente para sus productos.
Objetivo General:

•Determinar los retos y las oportunidades de la comercialización de vino español en Corea del Sur.

Objetivos Específicos

•Identificar los antecedentes de las relaciones comerciales entre Corea del Sur y España (2000 – 2015).

•Analizar el régimen legal del comercio bilateral de vino entre Corea del Sur y España (2000-2015).

•Analizar las perspectivas de las exportaciones de vino de España hacia Corea del Sur.
3. HIPÓTESIS
· Las perspectivas de las exportaciones de vino español hacia Corea del Sur son muy prometedoras. 
· El Tratado de Libre Comercio Unión Europea - Corea del Sur ha impactado positivamente en las exportaciones de vinos españoles hacia Corea del Sur, entre 2011 – 2015. 

4. METODOLOGÍA
El presente trabajo de investigación, tiene por finalidad realizar un análisis de las exportaciones de vino de España hacia Corea del Sur, y sus perspectivas futuras.
Comenzaremos con una exposición del sector vinícola en España, a fin de una mayor comprensión del tema que desarrollaremos.

Por otra parte, en el desarrollo de la misma se utilizarán los métodos histórico y estadístico, ya que el estudio de los hechos históricos relacionados con el comercio exterior está profundamente relacionado con los datos estadísticos. 
La obtención de la información estadística relacionada con los datos del comercio exterior se obtendrá a través de fuentes de información de internet, FMI, Banco Mundial, KOICA, OCDE y Eurostat, dado que son los organismos con mejores bases de datos. 
Para la parte histórica y legal vamos a analizar libros, revistas, prensa, y páginas web existente para dar una visión global de los antecedentes de las relaciones comerciales entre Corea del Sur y España.  
En las perspectivas de la comercialización de vino español en Corea del Sur, se van aplicara un método analítico y estadístico, con lo cual intentaremos predecir las oportunidades y retos que tendría la comercialización de vinos españoles en Corea del Sur. Para este análisis nos basaremos en la información estadística e histórica.
Derivado de esta última parte, llegaremos a las conclusiones que explicaremos en el apartado final.

Esta investigación conlleva a demostrar las hipótesis establecidas en este proyecto.
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 Hay otra página web denominada Oftex tu departamento de exportación, la cual presenta un pequeño escrito “Como Exportar Vino Español a Corea del Sur”, en el cual hace un breve reseña la importancia de Corea del Sur como mercado destino para exportación de vinos españoles, sugiriendo contratar a Oftex tu departamento de exportación para un manejo más profundo sobre el tema. Asimismo, encontramos a la página web Lupa de Mercado en la cual hay un artículo titulado: “Mercado del vino en Corea del Sur: tendencias y oportunidades (2016)”, realizado por Manuel Fernández, en el cual habla de la economía, el tipo de cambio, evolución del mercado del vino, en Corea del Sur y en el mundo, perfil del consumidor surcoreano. 
En la página web del Banco Santander, encontramos “Corea del Sur: Exportación de Productos”, en el cual es un pequeño resumen de los trámites aduaneros para la exportación a Corea del Sur, con Links a organismos de ese país. 
Por otra parte, el Periódico el país de España, publico el articulo el “Buen momento del Vino Español” (2/09/2017), que habla sobre decaimiento y resurgimiento del vino español en el mercado interno y externo del vino español, debido a la competencia de otros productos tales como la cerveza y su impacto en la población joven y la búsqueda y surgimiento de nuevos mercados internacionales como el asiático.
Por otra parte, la página web de la EAE Business School, muestra un artículo “España el tercer productor de vino, con 37,8 millones de hectolitros producidos en 2016” (27/02/2017) de Hierro, Juan José; Andonegui, Carlos; Xanco, Silvia, en el cual se realiza un estudio de la producción, ventas, consumo y precios del sector vitivinícola a nivel mundial, y de España. Asimismo, en la página web de Spaniar.com, existe un foro con una pregunta “Transporte como enviar vino a Corea del Sur”, en la cual varios participantes al mencionado foro exponen sus experiencias sobre como enviar productos a Corea del Sur.
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