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I. INTRODUCCIÓN

Indudablemente, en la actualidad, nos encontramos ante un nuevo escenario mundial, dada la imparable evolución del uso de los medios electrónicos y el desarrollo de nuevas tecnologías. El ritmo acelerado con el que se automatizan gran parte de los aspectos de la vida cotidiana, afecta mucho más de lo que podemos imaginar. 
En el caso que atañe, se quiere usar como referencia de estos cambios, a la tendencia de los e-commerce.  Es inocultable que individuos y compañías están mutando sus patrones y hábitos de consumo, dado el creciente interés y desarrollo del sector de los e-commerce, que actualmente, está siendo catalizador de cambios fundamentales sobre todo en el sector de transporte internacional de mercancías. 
En la industria de transporte marítimo, los e-commerce han mecido las bases del tradicional sector, exigiendo una transformación en el modelo de negocio que se ha venido llevando hasta ahora. Existe una nueva realidad de máxima exigencia para los distribuidores y operadores logísticos, a la hora de mejorar la gestión. Actualmente, los e-commerce buscan minimizar tiempos de entrega y costes de transporte en aras de alcanzar la satisfacción del cliente.

 Entonces, ¿Qué implicaciones tienen estos retos para la industria marítima? Actualmente, grandes minoristas mundiales o retailers, se plantean ocupar el negocio logístico en toda su cadena, lo que indica que, en un futuro no muy lejano, participen en el negocio del shipping ahora ocupado por las navieras tradicionales. Lo anterior se evidencia en la creciente participación de los grandes suministradores minoristas del comercio electrónico, tales como Amazon, Alibaba, Ebay, en el proceso logístico. Toda vez que tienen en la mira la puesta en marcha flotas a su entera disposición, a través de acuerdos de transporte con las potencias del transporte marítimo tales como:  MAERSK, CMA-CGM, MSC y ZIM. Incluso se plantea un mayor control de la cadena logística mediante la adquisición de buques propios. Claramente, para mantenerse vigentes, las líneas marítimas deben entrar al nuevo juego propuesto por los grandes del e-commerce. 

En consecuencia, la creciente competitividad promovida por este nuevo paradigma, exige la modernización de la industria, mediante la construcción de navíos mucho más eficientes, más inteligente y automatizados que garantice la disminución de los costes y tiempos de entrega, de manera que obtengan un mejor posicionamiento en el mercado internacional.














II. HIPÓTESIS

Uno de los factores de crecimiento del transporte marítimo es el crecimiento exponencial del e-commerce o comercio electrónico. 
A pesar de todos los retos que suponen la nueva era tecnológica, el crecimiento de los e-commerce puede suponer el aumento del volumen de demanda de servicios de carga marítima.  En los últimos años se ha visto un estancamiento en la demanda de mercancías a nivel mundial. En 2016, el crecimiento del PIB mundial se desaceleró un 2.2%, según cifras del informe de la UNCTAD. Sin embargo, el mismo estudio explica que la demanda del comercio marítimo, aunque moderado, creció en un 2.6% con respecto al año 2015. ¿Significará lo anterior que, a pesar del decrecimiento de la economía mundial, los e-commerce están propiciando nuevas conductas que incentivan el movimiento de mercancías internacionalmente? Por ahora, es muy temprano para deducir lo anterior. Lo que si es cierto es que, tradicionalmente, el mundo comercio marítimo siempre ha respondido favorablemente y se ha visto determinado por las tendencias de la economía y el comercio internacional. Por ello, sin duda, es el comercio electrónico será clave para el transporte marítimo de mercancías, el cual deberá dedicar sus esfuerzos a construir una logística que cuente con una infraestructura tecnológica eficiente, mejorar sus servicios y optimizar la cadena de transporte.






III. OBJETIVOS

II.I OBJETIVO GENERAL

· Analizar el impacto del modelo de negocio del comercio electrónico en el transporte marítimo internacional. 

II.II OBJETIVOS ESPECÍFICOS

· Describir las características del comercio marítimo internacional en el 2017.
· Proveer de un mejor entendimiento del fenómeno de los e-commerce. 
· Demostrar las implicaciones que tiene el e-commerce en el transporte marítimo internacional
· Abordar los retos que implica la adaptación de la industria marítima a las exigencias del nuevo sistema de comercio electrónico. 
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V. METODOLOGÍA

El presente análisis se basa en una investigación inductiva, mediante la revisión de datos estadísticos, opiniones de autores, referencias electrónicas, de manera que se pueda obtener un trabajo monográfico, con reseñas propias. Este tipo de investigación ayudará a profundizar el conocimiento en cuanto a la evolución del comercio electrónico mundial y sus implicaciones directas en el sector marítimo internacional. 
El método inductivo requerirá de una lectura comprensiva, revisión y recolección exhaustiva de datos cualitativos, para obtener contexto claro del que se pueda partir en la investigación. Primero se deberá tener un acercamiento teórico del tema planteado, examinando como se han venido desarrollando los hechos  para poder vaticinar las futuras tendencias. 
La problemática a la que se enfrenta esta investigación es que existe poca documentación referente al tema del papel clave que tiene el comercio electrónico en el transporte marítimo internacional, dado a que es un tema que aún está en constante desarrollo y la medición exacta de la actuación del fenómenos de los e-commerce en la industria marítima mundial es escasa. En síntesis, la falta de información confiable acerca del tema puede presentarse como un posible reto durante la investigación. 
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