






Correlación entre el grado de centralidad en la ciudad y el porcentaje de empresas internacionalizadas. Impacto del turismo.
*******
Análisis cuantitativo a partir del trabajo de campo en tramos de calle de la ciudad de Barcelona. 
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MODULO III - MASTER EN COMERCIO Y FINANZAS INTERNACIONALES

INTRODUCCIÓN

Barcelona es una de las ciudades más visitadas del mundo. Actualmente, y según datos del 2015, se encuentra en el décimo lugar más visitado, siendo España el tercer país más visitado y, según datos del instituto nacional de estadística, en 2014, el segundo país del mundo en ingresos por turismo internacional y el primero de Europa.  Siendo así - en 2014, el turismo implicó un 10,9% del PIB, y el empleo derivado del mismo un 11,9% de la tasa de empleo total - está claro que el turismo es clave para el desarrollo y sostenibilidad económica de la ciudad. Es natural, pues, que la ciudad se amolde, y vaya cambiando, y adaptándose a los tiempos, y las necesidades, no sólo de sus habitantes, sino también de sus visitantes. 
Sin embargo, si bien es cierto que el turismo ha influenciado en la evolución de la ciudad; hay otros muchos factores que han conducido a Barcelona a crearse una imagen de ciudad moderna.
Barcelona es, y ha sido tradicionalmente, un gran núcleo comercial. Desde los romanos, fue una ciudad importante, dada su situación estratégica. El comercio por el mediterráneo permitió su gran expansión y prosperidad económica, y su proximidad a Francia y con ello al resto de Europa, implica un gran potencial comercial. Prueba de ello es que posee el cuarto mayor puerto del mundo en lo que a transporte de pasajeros se refiere, además de ser un puerto competitivo a nivel comercial por su gestión y estratégica localización geográfica. 
Esto hace que, junto con su arquitectura y clima, sea una de las ciudades más conocidas del mundo: Barcelona es, para el mundo, una ciudad global: moderna, mediterránea, cultural.
En 1986 España se adhirió a la Comunidad económica Europea, organización creada con el fin de elaborar políticas conjuntas dirigidas por instituciones comunes. Desde 1996, el país forma parte del espacio Schengen, acuerdo que suprime las fronteras entre los países que lo firman, y por tanto permite la libre circulación de personas. A su vez, la UE ha firmado numerosos acuerdos comerciales con el resto del mundo, como serían el acuerdo con Colombia y Perú, las negociaciones con Mercosur, entre otros. Todo ello, fomenta una mayor apertura al exterior, y por tanto una mayor dependencia del exterior a nivel económico. Barcelona, a su vez, ha sido sede de numerosos acontecimientos internacionales, como serían los Juegos Olímpicos de 1992, o el Fórum de las Culturas en 2004. Estos acontecimientos han fomentado el conocimiento de Barcelona como capital cultural y económica al resto del mundo. Han ayudado a poner Barcelona en el mapa, e impulsado el turismo que ha venido derivado. 
Relacionado con el comercio exterior, y la creciente apertura comercial de los países del primer mundo; cada vez más, las principales ciudades de los países occidentales convergen. Los ejes comerciales tienden a un patrón que varía según las modas. Hoy en día, por ejemplo, no hay mucha diferencia entre calle Pelayo en Barcelona, con la Oxford Street en Londres: en ambos lugares uno puede encontrar un  Zara, un TopShop, zapaterías con calzados de marcas internacionales. Lo mismo si miramos Paseo de Gracia, y lo comparamos con Champs Elisées de París: las dos cuentan con las grandes marcas de lujo europeas y mundiales: Gucci, Jimmy Choo, Cartier, etc. 
Esta convergencia está determinada por el patrón de consumo global; que tiende cada vez más hacia grandes cadenas y empresas internacionalizadas. En Barcelona, hay una lucha local contra el cierre de locales históricos, de comercio local, que están cerrando sus puertas debido a que no pueden competir con la gran oleada de empresas internacionales que abren a diario en la capital. Pero no sólo hay una lucha por el comercio tradicional, también hay quien cree  haber "perdido" parte de la ciudad debido al turismo de masas. Calles que tradicionalmente eran residenciales, o de comercios tradicionales, a día de hoy sólo se encuentran las grandes marcas, y un flujo constante de turistas; o incluso nuevas empresas locales, que centran su negocio en las demandas de los visitantes, dejando de lado las necesidades de los barceloneses. 
Si bien es claro que las ciudades se amoldan al paso del tiempo, también lo es que hoy en día, la idea de "centro", entendido como "núcleo de una ciudad o barrio", adopta matices, ya que la concentración de habitantes en una ciudad se altera con los años; y aparecen extensiones del término; y así, en una ciudad como Barcelona, podemos encontrar: un centro histórico, un centro turístico, un centro de negocios, centro turístico… En este proyecto se entenderá "centro" como: "Punto o calles más concurridos de una población o en los cuales hay más actividad cultural, comercial o burocrática". La idea de "centro" cambia según los ojos que lo busquen: Las Ramblas, o el barrio del Born, tradicionalmente regentados por los ciudadanos, hoy son los centros turísticos de la ciudad; del mismo modo que Paseo de Gracia se ha convertido en un núcleo de comercio de lujo, tanto para locales, como turistas de crucero. 
La idea de la tesina que se presenta en este proyecto es tratar de corroborar si existe relación entre centralidad y internacionalización. Se pretende determinar la relación entre grado de centralidad y el tipo de empresas que se encuentran en los diferentes núcleos de la ciudad. Según lo observado, parece claro que a más flujo de personas en una vía, más caro es el precio del local, y más probable es que sólo puedan acceder al mismo grandes empresas. Con ello, se pretende establecer la relación: a más céntrico, más empresas internacionalizadas.  

OBJETIVOS
Se pretende corroborar si existe una relación positiva entre centralidad y porcentaje de empresas internacionalizadas. 
Una vez establecida la relación, se estudiará si en las vías estudiadas que cuenten con más empresas internacionalizadas el flujo es mayoritariamente de residentes, o si el turismo tiene peso en esta relación.
Para ello, previamente se tendrá que haber establecido cuáles son los centros de Barcelona. Se tomará como premisa para determinarlo, el número de personas que circulan al día por cada zona: a más personas, más céntrico. 
HIPOTESIS
Como se ha establecido, la tesina presentada en este proyecto, pretende establecer el grado de correlación entre situación del negocio y probabilidad de que éste sea de empresa con presencia internacional; así como cuantificar el impacto del turismo en esta misma.
Atendiendo al término "centro" según número de personas que pasan al día: a más personas, más céntrica la vía. Se buscará distinguir si las personas que pasan son residentes o turistas, y ver así las diferencias entre zonas céntricas con influencia del turismo.
Hipótesis: a más gente (más céntrico); más porcentaje de locales propiedad de empresas internacionalizadas.
METODOLOGIA
En primer lugar, cabe definir el concepto de "centralidad". Para ello, es necesaria una documentación exhaustiva de los principales autores escogidos para ello. También es determinante analizar el precio por metro cuadrado de la venta y alquiler de locales y viviendas en las diferentes áreas de Barcelona, dado que esto ayudará a determinar cuáles son las zonas más cotizadas, y en consecuencia ayudará a determinar el "centro". 
Una vez definido el concepto "centro". Y contextualizado el trabajo que se desea realizar con la literatura más abajo detallada, se realizará un estudio de caso, mediante trabajo de campo. 
El trabajo de campo consistirá en seleccionar un mínimo de tramos de calle de la ciudad de Barcelona, con diferentes grados de centralidad; y mapear dichas tres vías local por local. De cada local se busca conocer qué tipo de empresa lo ocupa: si es nacional o extranjera; a qué sector pertenece; cuánto hace que está allí; si se trata de un local único o forma parte de un grupo, y si es así: si se trata de franquicia, varios locales de una misma propiedad, o si forma parte de una cadena; qué tipo de clientela tiene; si los rótulos y los trabajadores hablan el catalán o castellano, o también en otras lenguas, y cuáles. 
Para ello se irá personalmente a cada calle o vía, y documentará sobre cada local mediante observación, entrevistas con los encargados, y documentación posterior sobre los locales en las redes sociales o sus páginas web. 
Finalmente, una vez recogida la información necesaria de la muestra establecida; se analizarán los datos obtenidos. Se realizarán estadísticas y comparaciones, con tal de poder establecer resultados, y poder confirmar o refutar la hipótesis: a más céntrico, más empresas internacionalizadas. 
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